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Col-leccié ARGUMENTS

“Sexe i refranyer” estudia les relacions de gencre a partir dels proverbis cata-
lans. Lanalisi antropoldgica d’aquest llibre aporta molt més que els topics que tor
sovint es donen com a referents d'un passat de relacions entre homes i dones i,
sense deixar de ser diferent, presenta una gamma de matisos molt interessant.

Continuem aix{ donant forma a la iniciativa d’oferir una col-leccié de llibres
en els quals s'aportin visions alternatives a una societat massa encasellada. La cri-
tica, la satira, I'enfrontament ideologic, el nihilisme, nous planiejaments de fun-
cionament social, el cant a la llibertat, el laicisme, [a dimensig personal, projec-
tes d’enfocaments sociopolitics, estudis i visions historiques diferents, ctc., en
seran les vies, sense defugir el compromis amb el pafs 1t amb els nostres valors cul-
turals perdo amb la clara intencié de provocar la reflexis.

La idea d’aquest nou cami edirorial no hauria estat possible sense U'entusias-
me i el suport d’una bona colla d’amics, els quals també han participat, partici-
pen i participaran dels arguments del nostre viarge.

Els editors - novembre de 2004

Agraim al Centre de Promocié de la Cultura Popular i Tradicional Catalana la ces-
518 de les imasges per a la present edicis.
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; Un proleg, un dialeg

Per Dolores Juliano

Conec des de fa molts anys Anna Ferndndez Poncela, des que era una brillant
estudiant de llicenciatura a la Universitat de Barcelona. Valg mantenir el contac-
te quan ella era cooperant a Nicaragua, | també actualment quan és professora
universitaria a Mexic. Sempre m'agrada el seu estil de treball, la seva curiositac i
la seva capacitat intel-lectual. Sempre em van interessar també els temes que trac-
tava. Perd fins ara no havia tingut oportunitat de col-laborar en una de les seves
investigacions, si no era de la manera informal de la lectura i el comentari. Aquest
és un dels motius pels quals vaig acceprar gustosament prologar aquest llibre, a
més del fer que el tema que abraga m'interessa per una triple ra6: perqué tracta
de tradicions orals populars, perqué es refereix a Catalunya, i perqué esta abordat
des d’'una perspectiva de génere.

Les tradicions populars reflectides als proverbis ens presenten una imartge
densa i viva de la societar que els ha generat, una socierat nodrida de tradicions
religioses, perd creuada per contradiccions i acataments parcials. La societat cata-
lana que generi els proverbis analitzats per Anna Ferndndez, o que els adapta de
les antigues fonts perqué els robava representatius dels seus propis problemes, era
una societat basicament rural i basada en la familia troncal extensa. En aquesta
societat les normes de patrilinealitat i residéncia parrilocal garantien la transmis-
8i6 dels béns a través de la linia masculina, i per consegilent institucionaliczaven
la desconfianca i el recel contra les dones, aquelles estranyes que s'incorporaven
al Uinatge, perd de les quals depenia que els hereus duguessin realment la cond-
nulitat genética de estirp. Conerol i desvaloracié de genere acompanyen sempre
squesta forma d’organitzacié familiar. Catalunya no n'era lliure, i als proverbis

ixd es nota.

La instituci6 de ["hereu” deixava de banda de I'heréncia els germans i ger-
manes menors i els condemnava al celibat, Aqui la discriminacié era per ordre de
pixement i no semblava especialment lligada al génere, perd ['eleccié de I'hereu

ava fortament esbiaixada en aquest sentit. Els progenitors triaven a qui deixa-
tlen la major part de Iheréncia, i només quan no hi havia barons aquesta eleccié
pequeia en la pubilla, que es transformava en una baula femenina en la transmis-
#lé masculina del llinatge. Aparentment aquesta situacié li era favorable, ja que el
#0u marit anava a viure a casa d'ella i prenia el seu cognom, peré  la practica era
oll qui administrava els béns. A més, les hereves dones constituien una quantirat
spadisticament molt petita. A la meva ja molt llunyana tesi doctoral sobre arees
nurals catalanes constatava que, al cens de 1636, menys del cinc per cent de les
Berdncies seguien aquesta via (Juliano 1981) (pag. 303).




Perd la societat catalana sTha caracteritzat sempre pel seu dinamisme, i ja a
finals del XIX, les velles estructures familiars havien canviar molt, empeses per la
industrialitzacié i la urbanitzacié creixents. L'auge demografic que havia durac
fins al 1870, invert aleshores la seva tendéncia, i la natalitar va comengar a bai-
xar de manera sostinguda. A mitjan segle XX el patrd de families amb un maxim
de dos descendents shavia generalitzat. Aixd tenia conseqiitncies econdmiques,
en el sentit que va produir una concentracié de la propietat de la terra, que s'in-
crementava per mattimonis a cada generacid, i també augmenta la possibilirar
estadistica que les dones es transformessin en hereves. Elles tambeé van fer més
visible la seva participacié econonica en integrar-se massivament com a obreres
de la industria téxtil i dels nous edificis urbans, encara que aixd no sembla haver
transformat, més que indirectament, el seu reconeixement i la seva valoracié.

A la societat catalana del XIX i principi del XX, els proverbis foren recollits per
folkloristes, en major part homes erudits, que no només fixaren per a la posteritat
el que havia estat un pacrimont oral, siné que també filtraren el que als seus ulls
eren els missatges més creibles, separant-los d'aquells menys estesos 0 amb con-
tingut discordant de la resta de I'elaboracié. Fins i tor els qui es queixen de les fonts
esbiaixades, com Joan Amades, qui -com comenta Pautora en aquest llibre- s'es-
tranya de la poca veu de les dones al refranyer, contribuiren en certa manera a
aquesta situacid, en seleccionar el material al seu abast. Aquest fenomen es repro-
dueix en moltes recopilacions en diversos ambirs geografics. Aixi, per exemple,
Conca i Guia consignen que el retrany “Lo que la mujer quiere, Dios lo quiere’, que
és la traduccié d'un refrany carala, recollic per Fenollet el 1511 i que “debia ser
usual en la época”, “después, extraniamente no lo hemos visto recogida ni por Carlos Ros,
ni por los paremidlogos casalanes del XIX, lo que nos hace pensar gue el contenidy favo-
rable a las mujeres no les debia parecer demasiads proverbial. Se encuentra recogido
directamente en castellano en ¢l 5. XVI y en 1627 por Correas, con un comentario
minusvatorador del proverbio. Dizenlo ellas, ke son amigas de su parezer. Ef refrin des-
aparece en ediciones posteriores.” (Conea & Guia 1996) (pag. 139-140). Aqui tenim
un exemple clar en qué un refrany antic | ben documentar desapareix de les reco-
pilacions perqué t un contingut de génere diferent del predominant, Quants
casos d’aquests es deuen haver produit sense deixar rastre? Quantes vegades deu
haver funcionat aquesta “llei de silenci”?

Afortunadament la perspectiva s'ha invertit actualment, i investigadores
imbuides en la perspectiva de génere, com Anna Ferndndez, cerquen a les anti-
gues recopilacions les traces de la preséncia femenina. Constata Angela Carter
que la recuperacié actual per les dones dels contes i altres expressions orals tradi-
cionals respon a la mareixa motivacié que impulsa els folkloristes nacionalistes de
finals del XIX: “E/ desig dafirmar el dret a una legitima part del futur, establint el
dret a una part del passat” (Carter 1 992),

3

Si el poder pot definir-se com la possibilitat que renen certs sectors J'emetre
discursos considerarts legftims, o pot causar-nos estranyesa que els homes, deten-
tors de tants privilegis a la societat tradicional, hagin intentat monopolit?ar. l’ej
missid de missarges adoctrinadors, especialment aquells que sén comprimits i
fcils de recordar (i per aixd mateix més eficagos), com els proverbis. Aquests‘ eren
una arma que es podia utilitzar en els conflictes socials, i com a tal pretenia ser
monopolitzada per aquells que disposaven de poder normatiu.

Perd, com assenyala I'autora en aquest llibre, aquest objectiu maj es compli
per complet. Les dones, objectes preferents de la violencia simb(‘)lica'dels mi_ssat—
ges agressius, desvaloradors i amenagadors, van trobar escletxes per a lntrodt.m: les
seves propies propostes, moltes vegades disfressades d’acatament formal. Aixi, el
refranyer recull la seva veu, de vegades amb reconeixements audagos, com el de
la capacitat sexual de les dones ancianes.

El proleg d'un llibre té com a objectiu incitar a la seva lecrura i facilitar-la. En
. #entit estricte, aquest treball no el necessita. El seu tema és interessant en si
- mateix i la seva lecrura, facil i amena.

- Barcelona, 18 de marg de 2004

-CARTER, A. (1992). Caperucitas, Cenicientas y Marisabidillas. Una antolo-
-y8 de cuentos populares. Barcelona: Edhasa.
NCA, M.; & GUIA, 1. (1996). Els primers reculls de proverbis catalans.
- Parcelona: Publicacions de I'Abadia de Montserrat.

ULIANO, D. (1981). Integracién y marginacion en la cultura rural catala-
‘W8, Andlisis de endoculturacisn. 2 volums. Inédit. Resum publicat per la Faculeat
Geografia i Historia. Barcelona: Universidad de Barcelona.
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A la Pilar, la Raquel,

el Sergi i el Ricard,

pel passat i pel futur,

per continuar caminant plegats
per la nostra Barcelona.

A Dolores, per compartir tantes inguietuds
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ella ha estat en part

la inspiracié d'aguest text.
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PRESENTACIO

“Hi ha tres coses per a mi massa altes i quatre que no conec: el cam! de [Gliga
per Laire, el cami de la serp sobre la roca, el cami de la nau en alta mar i el cami

de Uhome en la dona.” (Biblia de Montserrat, 1992; 1359)!

Vaig néixer a Barcelona, tot i gue he voltat pel mén i ara visc a la ciutat de
Mexic. Es per aixd que retornar a la llengua i les temariques de la meva terra d'o-
rigen em causa un gran plaer i una immensa satisfaccié. Malgrat que el carala no
ha estar la meva llengua materna i el vaig aprendre ja de gran, ha format part de
la meva vida social i cultural a la joventut, i de la construccié de la meva subjec-
tivitat individual. Per rot aixd, escriure aquest llibre é complir amb un deute
moral, social i personal, i és, alhora, omplir un buit dins el meu cor.

Lobjectiu de I'obra és cridar I'atencié envers els missarges que creen 1 recre-
en, porten i reproducixen els proverbis o refranys populars en llengua catalana,
eapecialment cls que tenen a veure amb rols o papers socials? i amb estereotips o
Itmatges culturals3 d’homes i dones i de les relacions intergenériques i intragene-
?ues, tot aixd a través del refranyer popular catala.

«nl Missatges que, més enlld de la seva reproduccié inercial, tenen o tenien una
onalitat social concreta en el camp didacticomoral.

: Missatges que formen part del discurs del model hegemonic cultural, que en
n i que alhora el contenen, més enlla de les practiques socials en la realitat
tidiana d’homes i dones.

Musatges que, encara que potser no tenen tanta forga com en el passat, mal-
lot reiterem, escoltem i diem de forma inconscient o automatica, sense escol-
llulltzar o interpretar el que expressen: aixd és precisament el que pretenem

| llatg d'aquestes pagines.

# Conca i Guia 1996:42,

o teucte de la conducta que s'espera per part d'una persona en una determinada posicié o estatus
, #8 a dir, les expectatives de determinades persones al voltant del comporcament apropiat d'una
I persana en un lloc concrer, de manera que es passa a regular I'esmentat comportament. Hi ha
m persisténcia i repeticié o reproduccic de rols o papers socials que es perperua dins "imagi-
ﬂh\lnl collectiu i la memaria individual.

imuges o idees acceptades per un grup concret o en una societat determinada. Contenen
m emocional important i es reprodueixen de forma tenag. També poden ser una concepcid

o fins i tor caricaturitzada d'un personarge particular.
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Finalment, vull agrair la col-laboracié de Ricard Mariinez i Muntada, que ha
revisat de forma exhaustiva i detallada I'ortografia i la gramirica d’aquest text,
que malgrat que ha estar pensat i escrit en catala requeria una revisié formal
important,
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INTRODUCCIO

CULTURA POPULAR, CATALANITAT, GENERE 1 ANTROPOLOGIA

"Probablement no deuen existir gaires mots -i conceptes- de significacid tan
Amplia i rica com el de cultura. Perd també, per aixo mateix, tan complexa i fins
ambigua... Si 2 lexpressid que cobreix un camp seméntic tan vast [i apliquem el qua-
ﬂﬁmt‘iu de popular, bi introduim sens dubte una especificacid significativa.” (Prats,
Llopart i Prat 1982:5)

Entenem per cultura un sistema social interrelacionac de valors i creences,
estructures socioecondmiques i politiques i estructures de personalitat que for-
men un tot organitzat, és a dir, un conjunt de relacions espirituals i materials d’un

grup humd (Juliano 1985).4

Per cultura popular, en el cas concrer del refranyer cazala, es pot entendre
"oultura dei poble”, no sols considerada com a cultura de sectors subordinats,
#ind també com a part de la cultura o model hegembnic cultural, consensuada
amb aleres classes socials. No és un producte de les induistries culturals dels mit-

massius de comunicacis, ni tampoc un arcaisme o una supervivéncia innd-
o d'altres temps. Més aviat &s funcional i adaptada al sistema social, si bé ahir
;q‘t:e avui; més aviar és la memoria viva d’'una marriu cultural comuna d'un

) gent o una comunitar concreta que la comparteix. s

{H

#nsem que la cultura popular, a la tradicié catalana i també a I'obra dels fol-
' g, €s inventada i “fonamenta un projecte d’ordre, I'eix del qual -el simbol
nt- cn 'aspecte social és la familia pairal catalana, representada freqiient-
g en la masia, i entorn del qual s'agrupen els valors fonamentals del treball,
tat i l'autoritat patriarcal (sobre la dona, sobre ¢ls fills, sobre els mossos),
molt sovint en I'ideal cultural del paternalisme. Aquests valors formen
catald’,” (Prars 1985:76). Dalguna manera, el refranyer popular cara-
part de la tradicié heretada dels proverbis didacticomorals de la culrura
tal antiga, perd també és part indestriable de la cultura tradicional i popu-

i com a tal, aquesta s’hi pot veure retratada, 1 fins 1 tot pot succeir a
o0 ol context d’una retroalimentacié continua, 2 la qual no és aliena la

e hi hi una muliitud d'obres i autors: Tylor (1871), Herskovits (1952), Kroeber |
(1963), Benedict (1967), Linton (1961}, Malinowski {1976), Murdock {1987), Geertz
e Bwvenhagan (1991), Bonfill Batalla (1991), erc.

d# Is definicié de cultura popular també hi ha un bon grapat de retlexions: Lombardi
B (1978), Cirese (1979), Martin-Barbera (1978,1987), Burke (1984), Colombres (1987),
i Bahalling (1991). Garcta Canclini (1982, 1989), exc.
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invencid (Hobsbawm 1 Ranger 1987), com tampoc ho és fa construccié de la
identitat sociocultural i nacional hegemonica.§

D’altra banda, génere & la construccié social de la diferéncia sexual. Es trac-
ta d'un conjunt de valots i creences, normes i pracriques, simbols i representa-
cions al voltant de la configuracié o construccié social de com sén o com hau-
rien d'ésser els homes i les dones, les relacions intrageneriques i intergenériques,
a més de qiiestions bioldgiques i psicoldgiques.”

La mirada que porta aquesta investigacié forma part d'una certa antropologia
renovada, és a dir, la que més enlla dels estudis de caire folklaric tradicional, reco-
pilatius i descriprius sobre la cultura popular en general i la catalana en particu-
lar. Aqui s'intenta un apropament critic des d’'un enfocament de la cultura popu-
lar inscrit en el marc de ancropologia critica, i tenim present la perspectiva de
geénere. Hi prevalen I'analisi 1 la interpretacié contra la descripcié, s'hi contempla
la possibilitat del canvi sobre Ia conservacié i es valora la cultura com un aspecte
holistic i dinimic; 'hegemonia hi té el seu iloc i 'ambigiiitat s’hi considera una
part intrinseca de la cultura popular mateixa.8

S'intenta esbrinar la configuracié gengrica com a part de la narrativa social
didacticomoral que és ¢l refranyer, el qual alhora forma part del discurs hegemao-
nic culwral -nacional i occidental- i aporta missatges sobre aquest, atés que, com
a part de la cultura popular sorgida de Ia veu del poble, comporta certs trets que,
si bé no sén subversius, s que sén fora del que es considera una part del sistema
social i les seves convencions, que sén gairebé majoritaries en aquesta forma de
comunicacié oral.

Aqui es parteix de la pregunca central de com s6n els homes i les dones o com
haurien d’ésser, i també de com sén o com haurien d’¢sser les relacions entre tots
dos sexes 1 dins de cadascun d'ells, segons cls missatges del refranyer popular cata-
la. Esbrinar-los ens portara a desxifrar el llegat cultural i les formes de reproduc-
cié social de la cultura caralana dins la cultura occidental.

6" _la cultura popular constitueix una realitar viva, dinimica, de !a qual rothom, conscientment o
inconscientment, participa.” (Contreras i Prat 1981:65). "...aquelles manifestacions i tradicions cul-
turals que, independentment del seu origen, permeten d'invertit els valors dominants o expressar-ne
de diferents; que proporcionin un llenguatge | uns mecanismes adequats per a expressar-ne les rei-
vindicacions i oposar-se al grup dominant.” {Frigol¢ citat per Contreras i Prar 1981:65).

7 Quanr al tema del génere, es pot consultar: Miller (1975}, Qackley (1977), Rosaldo (1979), Rubir
(1986), Scote (1990}, Lamas (2002), etc,

8 Sabre aquest tema tenim aportacions de Bajiin (1974), Gramsci (1977), Lombard: Satriani {178),
Cirese (1979), Ginsburg (1994), Burke (1984, 1996), etc.
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EL LLENGUATGE

El llenguatge és un mitj de comunicacid, una forma de pensar i expressar-se
(Lévi-Strauss 1964). Es pot dir que, d’'una banda, reprodueix la realitat i el mén
des d'una organitzacié i un simbolisme propis (Benveniste 1984), alhora que,
d'una altra, els crea, els inventa i influeix sobre la quoridianitat (Wittgenstein
1988); aixd vol dir que el llenguartge reflecteix la realitat social, o pot fer-ho, perd
també la crea i produeix (Violi 1991). Es a dir, Ia llengua reflecteix la societat i la
cultura alhora que modela aquesta socierat (Burke 1996). Ei llenguatge es pot
considerar com un instrument d’objectivacié i legitimacié de la realitar (Ricci i

Zani 1990).

Constitueix un dipdsit d’acumulacié d’experiéncies i significats, preservats en

ol decurs dels segles i transmesos de generacié en generacié. T¢ objecrivitat, en el

sentit de poder presentar-se com una facticitat externa, I'efecre de la qual és coer-

eltlu i obliga a adaptar-sc a les seves pautes; també tipifica experiéncies {Berger i

Luckmann 1986; Ducrot i Todorov 1984; Saussure 1980). El llenguatge expres-

®@ elements de les organitzacions socials, pero al mateix temps €s una forga acti-
W ¢n la seva conformacié (Burke i Porter 1987).

4

* 4y Homes i dones aprenen a ser-ho mitjanganc alld que escolten i veuen i els usos

-h‘lliu prenyats de significats metaforics o poetics, com és el cas especific dels

tbis o refranys, que tenen una potencialitat semantica interna més gran

on 1990). Homes i dones influcixen sobre el llenguatge, encara que pot-
primers ho fan més que les segones, ja que son els grups dominants els qui,
de la histdria, exerceixen un poder sobre aquest lenguatge (Hare-Mustin

k 1994).

que els significats, motivacions i expectatives de les idees i el comporta-
& d’una societat es poden desxifrar a la ltum del contingur de les repre-
simbbliques de la cultura popular, les quals reflecteixen, fins a cert
bm construccid mental, els valors i els costums (Mathews 1992).
!

aquestes raons, aprofundir en ¢l llenguatge i, de manera particular, en el

popular, és submergir-se en la cultura popular i la seva vida quotidiana,
: wrs hegemonic cultural -de vegades amb les seves contestacions- i en la
lmbolitzacié genérica. Aixo és el que es persegueix al llarg d'aquestes pagi-
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Thonl, Caeware T SCEEE.

EL REFRANYER POPULAR

“En totes les llengiies romanigues, la formacié dels proverbis ha anat precedida de
Fiis i la valoraci de les senténcies de les sagrades escriptures judeocristianes i dels savis
i filosofs grecs, llatins i arabs. Aquesta valoracid responia a Linterés que hom mostra-
va, a la baixa Edat Mitjana, per la literatura de caire didactico-moral, especialment
adregada al bon regiment de princeps i senyors, perd que s va anar populariczant
cada vegada més, de manera que els seus destinataris passaren a ser els fills d'un pare
amonestador, no necessariament noble. El recurs d autoritat que les senténcies savies
implicaven era un ingredient fonamental a lhova daconseguir [objectiu adoctrina-
dor 0 moralitzador. I més encara en les llengiies romaniques naixents, les quals cerca-
ven la legitimacid sapiencial aportada per la cultwra antiga” (Conca i Guia
1996:15}°

“La gran majoria dels proverbis, sobretot els de caient més sentencids i elevat, per-
tanyen al fons comii de la cultura de tots els paisos i sén com una sublimacid de les-
perit huma perpetuada a través de multiples generacions i civilitzacions variades i
viuen profundament en el més amagat replec de liinima humana. Cada poble, pero,
els diéna una fesomia 1 un gir especial acordat amb la seva psicologia i adaprat a la
seva paria, per la qual cosa en cada cultura s proverbis prenen un aspecte i un cardc-
ter propis i especials sense deixar de contentr el sentit universal. ” (Amades 1951:11)

En general, hom creu que els refranys recutlen la histdria menuda, no escrirta.
representativa del rarannd del poble ras. El refrany conté forga, vitalitat, diccié
sonora, brevetat i concisié de conceptes; és com un llibre de saviesa obert a
tothom i que abraga tots els temes de la vida quotidiana: condensa idees, senti-
ments, consells i normes, aixi com experiéncies i ensenyaments. $’ha arribat a dir
que “®f refrany ha estat la primera forma d'expressié de la saviesa del poble” (Amades
19806). Es tracta, basicament, d'una férmula de pensament i un acte de comu-
nicacié (Conca i Guia 1996). “Maxima o senténcia moral [ didictica, de caire eru-
dit o popular. Provinent de fonts diverses -els llibres sapiencials biblics, en especial els
proverbis de Salomé, preceptes del Nou Testament, dites atribuides a filbsofs clissics,
orientals i cristians- § transmesa per reculls i antologies, la literatura proverbial fou
molt conreada a ledar mitjana com a génere 1 influl en altres aspectes literaris.”
{Enciclopédia Catalana 1978)

De fet, el refrany és sentencids i sorneguer, representant del caracter popular
i del medi rural o camperol, i ha viscut a través dels segles en boca de tothom, Es

¥ "Aixd, a partir dels fibres proverbials de la Biblia (Proverbis, Eclesiastés, Eclesiistic) i de textos de caire
sapiencial, provinents d autors clissies: Cicerd, Séneca, Catd, ete., entre els laring. § Arvistdtil, sobretor, enve
els grecs, aguests darvers fransmesos, principalment, per fonts arabigucs, hom va confeccionar noves obres

d'exemples | amonestaments, tant en llatf com, postevigrment, en vnlgar.” (Conca i Guia 1996:16}
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I'expressié més breu de 'anomenada literatura folklorica o “un mil-ligram de filo-
sofia”, com deia Joan Amades (1935). Sembla ser que Miguel de Cervantes afir-
mava respecte a aixd: “No bi ha refrany que no sigui veritat, perqué tots son sentén-
vies tretes de la mateixa experiencia, mare de les ciencies.i0” (Feijoo 1962)

El seu origen &s lluny de nosaltres, dins una culwura de caire oral, perd que ha
arribat fins als nostres dies amb més o menys vitaliat. “Entre el objectes culturals
fows de paraules, suport oral de la memdria, com ara poemes i narracions, hi devien
Sigurar els proverbis gairebé en primer lloc. I aixo perqué estan estructurats en fér-
mules ritmiques, quasi sempre equilibrades, que configuren un excel-lent recurs mne-
Motdcntc | que esdevenen fixes per tal com van passant de boca en boca § dorella en
owlla. Cal tenir present que [iis dels proverbis en aguestes cultures no era ocasional -
M pot ser en les actuals, on disposem daltres mecanismes de suport (paper, magné-
ue mc) per a servar els coneixements-, sind gue era incessant pergué eren cansubs-
mncials al pensament mateix. W, J. Ong (1982:41) opina que, com més complicat &
o pensament modelat oralment, més probable seri que el caracteritzin expressions
M emprades habilment.” (Conca i Guin 1996:17)

+  De vegades es parla de maxima, sentencia, aforisme, adagi, dita, proverbi i
sabkany; de fet, i a la practica, es pot parlar de similituds, quan no d’una sinoni-
* entre tots aquests mots, per bé que cadascun d’ells o€ el seu propi origen i la
' mluué histbrica particular (Conca 1 Guia 19906).

des (1938) els ha classificar en: aquells que afirmen veritats ensenyades per
fiéncia; cls que aconsellen normes de conducta; els que prediquen conse-
dels nostres actes i omissions; els que lloen o reproven; els que advertei-
I'existéncia de perills; virtucs, vicis, passions i opinions; els que estableixen
ions; i els de I'amor, la dona i el matrimoni. Com podem veure, hi ha
Ot una categoria especial dedicada a la dona en relacié amb I'amor 1 €l matri-
B, | alxd és conseqiiéncia directa de la gran quanticat de refranys comprabilic-

) “Icm a aquest tema, sobre el qual el mateix autor va confeccionar fins i
] n flﬁ'anycr especific als anys trenta del segle passat (Amades 1936).

eultura popular, i més concretament dins de la literatura folklorica tra-
ol refranys s6n missatges orals que transmeten el que es denomina saber
| tradici6 cultural d’una societat (Amades 1980a). Es tracta d’un conjunt
gats, discursos i conductes, formes d'expressié i comunicacié per al des-
ent de sabers i actituds sobre la vida (Geertz 1987). La seva funcié
aconsellar i recomanar punts de vista o comportaments, assenyalar pro-

de Pautora,

19



blemes socials concrets de la realitat quotidiana i sancionar i criticar aquelles acti-
tuds considerades incorrectes, subversives o fora del model cultural hegemébnic
{Gramsci 1984) de cada context. El seu antecedent es desprén de la literatura de
caire didacticomoral des de temps antics, amb especial émfasi a I'edat mitjana i a
les llengiies romaniques com ara el caraly, malgrat que el seu origen va, per des-
comptat, molt més enrere (Conca 1 Guia 1996).

Els refranys sén un fer comunicariu, viu i actual com la llengua mateixa, mal-
grat els canvis produits per l'imperids pas dels segles i les grans cransformacions
dels dltims anys en els Ambits de les telecomunicacions i la informatica (Martin
Barbero 1978; Castells 1998). Tanmateix, cal reconéixer que no tenen les reper-
cussions ni el pes especific d'altres époques i que el seu sentit i intensitat varia
segons els diversos sectors socials i arees geografiques. En tot cas, el que ens inte-
ressa aqui és que no es tracta de supervivéncies de les formes folkloriques tradi-
cionals, considerades per alguns com arcaiques i reaccionaries, siné que mante-
nen, fins a cert punt, el seu significat i la seva funcié a les societats que encara els
utilitzen (Kardiner 1959; Lévi-Strauss 1967), encara que, com hem dit i volem
remarcar, ja no de manera tan important ni significativa, qualitativament i quan-
titativa, com ha estat en altres temps.

“En catala, des de la darreria del segle X111 i durant el XIV i XV, van apareixent
moltes obres de ginere proverbial, les quals insereixen o recullen ara senténcies sivies
dautors clissics, grees o latins, o de fonts drabs o jueves, ara proverbis creats pels
autors del moment, uns i altres barrejats amb expressions populars codificades d'au-
toria desconeguda, alguns amb gloses i altres sense, rimats o no, ete., perd, gairebé sem-
pre, amb una clara intencic didictico-moval.” (Conca i Guia 1996:16)

GENERE I REFRANYER
“La més honrada i la més bona, la que ja é morta.”

“Labundantissim refranyer referent a la dona és posseidor d'una agudesa i d'una
agror veritablement sorprenents. En termes generals hom pot dir que el refrany només
respecta la dona sota dos aspectes: la mare i la mestressa de la llar. Els documents que
la consideren sora aquests aspectes s6n d'una selecta ponderacié que contrasta nota-

blement amb la resta.” (Amades 1936:7-8)

Els proverbis i refranys encara es diuen: es poden escoltar a pobles i ciurats, al
mar i a la muntanya, a la parla de diverses classes socials, a la literatura escrita;
son al cor de la gent, amagats de vegades en un racé del cervell, d’altres escapant-
se de forma inconscient de la boca.
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8i encara actualment constem la preséncia d’aquesta forma d’expressié i
representacié popular, hauriem de contemplar Pestudi dels missatges enviats a la
societat al voltant de la configuracié (Berger i Lukmann 1986), manteniment i
reproduccié (Bourdieu i Passeron 1977), entre altres coses, dels estereotips cultu-
rala i rols socials d’homes i dones, com també de les relacions de genere -conce-
budes com la construccié social de la diferéncia sexual- i intragenériques
{Perndndez Poncela 1998), ja que es tracta d'un potent transmissor de missatges
monals, explicatius 1 educatius que constitueixen un element bisic de cohesié
social i reconeixement i identitar grupal, aixi com de desenvolupament psiquic

personal.

Els refranys sobre les dones sén molt nombrosos i coneguts, i el seu incerés
Ana | tot ha propiciat, en alguns casos, exercicis de recol-leccié especifica en diver-
08 llengiics romaniques: Amades (1936), Moreiras (1973), Sesto (1973). En tot
oA, ha estat Amades el capdavanter de la recerca i recopilacié de refranys en gene-
ral, | sobre les dones de manera molt particular i especifica.

Perd, i els homes? Ja sabem que hi ha menys refranys i que possiblement res-
ponen a intencions diferents de les observades pel que fa al sexe femeni, perd en
#8¢ cas és interessant detenir-nos i fixar-nos en el tema, amb afany de coneixe-
ment, comparacid i comprensidé (Hobsbawm 1996},

# Aquest és I'objectiu d’aquest text: revisar les pinzellades semantiques que tro-
Pom al discurs o narracié cultural tradicional que conté el refranyer popular, i fer-
B0 des de la llum que aporten la perspectiva de génere i un posicionament critic
dmde I'antropologia. Ens centrarem a interpretar aquells missatges que les dones
Slatercanvien al voltant dels homes i a I'inrevés, els homes sobre les dones, con-
salls | advertencies dintre del caire didacricomoral d’aquest mitji i, en especial, en
‘m de la parella, és a dir, dins del seu paper social de marit o muller, que d'al-
e banda ¢s el més significariu al refranyer, tant des del punt de vista quantitatiu
som des del qualitatiu.
J

# Ale, doncs, mitjancant la interpretacié del refranyer popular, és possible
obeinar ¢l que el poble i la gent pensen, creuen i diuen respecte als géneres i, en
cular, ¢ls estereotips i rols que la societat ¢ assumits al voltant d’homes i
donm. Si més no, es tractard de la imarge que ha quedat gravada des d’altres
omp sobre el tema, i que ha arribat fins a nosaltres condensada en la memoria
de la transmissié intergeneracional. I és que hi ha Ambits que canvien més lenta-
maent que d'altres; un d’aquests és la cultura i, dintre seu, la mentalicat popular:
maentre I'economiz i la politica es transformen, els valors i costums es mantenen
@b certa forca i resisténcia reproductora (Ferndndez Poncela 2000).
®
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Trobarem, doncs, missatges sobre imatges i conductes apropiades o inapro-
piades de tots dos sexes, emmarcats en un discurs tradicional que expressa les cre-
ences, valors i costums dins dels quals naveguen o navegaven la mentalitat popu-
lar i el seu imaginari social fins fa poc temps al nostre pals; els refranys no sén ni
més ni menys que una part del discurs de la visié dominant de Ia divisié sexua)
{Bourdieu 1999). I, el que és més important, comprovarem com les dones també
tenen molt a dir i a aconsellar-se entre elles sobre els homes i l'eleccié de marir,
per exemple. Es a dir, que malgrat que el refranyer popular sigui més ampli, ric,
dur i groller en relacié amb les actituds i la conducta femenina, no és menys cert
que conté burles i ironies sobre el comportament masculi, aixd s, més lidiques i
lleugeres. Perd d’aixd en parlarem més endavant.

"EL refranyer sobre les dones és abundantissim i d'una forta agror; només respec-
ta la dona com a mestressa de casa i com a mare: la resta sén dures invectives: Ta
dona casada & la corona del marit’ ‘La dona Ja la casa’ Ailo que dona vol, Déu bhi
ajuda; Alzina i dona, de cent una de bona; “Tres coses fan perdre [home: ¢l Joc, el vi
i les dones; "Dones, dolces metzines: ‘Dona i vinya donen a [home alegria’ "La dona
quan vol riu i quan vol plora; 'Dona i lluna cada punt muda’: ‘La dona és Uesca del
pecat’ 'La dona é Eva o és Maria’; ‘Les dones sén el Diable: Al carrer senyora, a la
finestra dama i al llit bagassa’: *Tres coses sén insaciables: el Joc, la terra i la dona’
Una dona és per a un rei, s el rei la vol, encara que sigui porquera.” (Seler i Amigs

1998:223),

IMATGES FEMENINES”

Estudiant i interpretant els proverbis podem trobar el que suposadament o en
aparenga creu, pensa i diu la gent respecte als generes i, en particular, la visié o
sstereotip que la societat en general té de les dones, des del seu prolific compor-
tament lingiiistic fins a les comparances més desaforades o estrafolaries amb ani-
mals o el mateix diable, d’alera banda tan habituals. Hi trobatem també 2 mane-
m com la poblacié masculina és al matetx temps vista per les dones, per bé que
on aquest punt el refranyer no és tan ampli i ric com a I'inrevés. Perd sobre els
homes hi tornarem més endavang; ara ens centrarem en la imatge, sovint estere-
otipada, de la qual és objecte la poblacié femenina en general, és a dir, les dones.

COM SON LES DONES:
XERRAIRES, MENTIDERES, DOLENTES I PERILLOSES

¢ “La dona é& Eva o és Maria.”
.

% En principi, i dins la cultura occidental, hereva de la judeocristiana i de carac-
@ dicotdmic, la dona és bona o és dolenta: no hi terme mig (Sau 1986,1990).
Mamateix, i com pretenem demostrar en aquest estudi, més aviat se la cataloga
#le molt dolenta, del pitjor del pitjor la representacid, personificacid i reencarna-
* del mal, per diverses i nombroses raons que exposarem a continuacis,

La pregunta de com sén les dones segons el refranyer popular catald té una
posta clara i concundent: en els proverbis es dibuixen amb precisié inaudita les
ristiques que tenen les dones, des del comportament fins al pensament,
t per altres giiestions que configuren un panorama molt i molt negatiu de
atge femenina al seu discurs. Ara veurem el perqué d’aquesta consideracis.

f- Una d'aquestes qiiestions negatives que sobresurt al refranyer popular catall
@l de les dones xerraires, i és que ja se sap que les dones “sempre parlen massa”
6 1988; Juliano 1992), a tot arreu, de tor i, a més a mds, de forma estrepi-
i sense gaire sentit. Clar que aixd passa aqui i a tot arreu 0, com a minim, a
tses cultures del mén.

Rls refranys sén citacions textuals dels refranyers consultats i recollits a la bibliografta final, i per
o8 vol deixar clar que sc'n respecta i conserva 'ortografia i la gramarica originals, les quals, en oca-

y | & causa de la seva antiguirat, sén diferents de les actuals.



“Dones de casa sempre parlen massa.”

“La casada parla més que fetge a la brasa.”

“La dona i el peix moren per la boca.”

“Com a la dona placera, que diu de tots i tots d’ella.”

La funcionalitat prictica de tota aquesta bateria de refranys existents sobre el
tema rau a induir les dones al silenci. Se les critica perqué callin. La contradiccié
extrema: el llenguatge que silencia, 1 especialment es critica el parlar intragenéric,
als pocs espais que les dones tenen -o tenien fins fa poc- per a trobar-se 1 comu-
nicar-se tot fent les feines domestiques: ¢! forn, el riu, el rentador, el mercat, la
comunitat, la casa.

“Al forn 1 al riu tot es diu.”

“l forn i al rentador es xerra el bo i millor.”

“Al forn i al rentador es din tot el mal i el bo.”
“Diuen les dones al born: per la boca s'calfa’l forn.”

La desconfianga envers aquesta capacitat i habilitat femenina, que és un fet
(Buxé 1988; Jayme i Sau 1996; Fisher 2000}, ¢s molt profunda i estesa al sub-
conscient col-lectiu cultural. Entre el menyspreu i la por -I'un porta moltes vega-
des a Valtre-, el comportament lingiifstic de les dones ha estat durament criticat
i castigat pel discurs oral de la cultura popular, aixi com per altres mitjans.

“Tres defectes té la dona: falsa, xerraire i cosona.”
“La dona perd el seu bonor parlant malament i sentint pitjor.”

Les dones han estar tradicionalment oblidades, excloses i, quan se les ha tin-
gut en compte, silenciades, insultades, o bé ridiculitzades o temudes, segurament
el primer a causa del segon. Les dones es poden comparar amb bojos i infants;
son, de fet, com menors d’edat: se les ha de cuidar i vigilar, contrelar i castigar,
perqué ni saben el que fan.

“Dona, infant i boig no guarden secret enlloc.”
“Les dones només callen el que no saben.”

A més a més, el temor i la desconfianga que sén omnipresencs al refranyer
sovint es mostren sota I'acusacié concreta d’indiscrecié i de no saber guardar un

secret.,
“No et fiis de dona que no parli ni de gos que no lladri.”

“Dir una cosa a dona és donar diners al pregoner.”
“Secret dit a muller, és com si fos dit a barber.”
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*$t paiblic vols el secret, amb dones fes xep-a-xep.”

1a desconfianca, perd, va més enlly, i també arriba al tema de la infidelitat
femenina.

n el fill s'assembla al pare, treu de dubtes a la mare.”
“La fidelitat del gos dura tota la vida; la de la dona, fins a la primera oca-
m. [}

"BI que té muller molts ulls té de menester.”

Lhabilitat que possecixen les dones per a expressar-se verbalment i per a fa
comunicacié (Buxé 1988) ha estar advercida per la cultura, pels homes i pels
:\dm socials, i desqualificada immediatament pel discurs hegemonic del qual es

eco els proverbis populars. Es per aixd que sén qualificades d’incoherents i de
desordenades, la seva parla es considera buida i sense sentit, carent d’interss, i el
#u pensament mudable i contradictori. S6n presentades com a figures insegures
| vatlables, &s a dir, amb la difosa debilirat i inestabilitar que reprodueix Festere-
o#lp fement tradicional.

Mol que la dona parlara millor li estara el callar”
*Pones { lluna cada punt muden.”

"Dona { vent canvien en un moment.”

'La dona muda de pensar a cada estona.”

Mg dona és lesperit de la contradiccié.”

Sobretot, perd, sén identificades amb l'art de mentir de forma amplia i reire-
rada. Aquesta és la rad que es consideri la parla femenina perillosa i se la relacio-
al amb “poders indirectes” de la dona que van des de la seduccié fins a la brui-
wwla (Juliano 1992). Entre el temor i el menyspreu, el consell als homes és de
#wconfianca i especialment de precaucié, sobrerot perqué els homes sén bons i
n ser enganyats, mentre que de dones no n'hi ha, sembla ser, cap ni una de
. Ho repetim: desconfianga i precaucié davant la perillosttat que suposa la
femenina.

5 cego és qui de dona es fia.”
Woig és qui es fia de boig, pero més qui de dona es refia.”
%a mala muller, llavis de sucre i cor de fel.”
Wlor de dona, amor de monja i pet de frare tot és aire.”

Entre altres coses, les seves |lagrimes no tenen valor, siné que es tracta d'una
4

welliezacis del “sexe debil” contra el “bon cor” dels homes: sén falses i mentideres.

!
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“Llagrimes de dona no sempre sén veritat.”

“Plors de dones son onades de la mar.”

“Dona que plora i anguila que dorm menteixen.”

“No creguis en llagrimes de dona ni en coixera de gos.”

Pers, no scls les llagrimes sén falses, siné que també el riure sembla ser font
o indicacié que invita a la desconfianca.

“Dona riallera, boja o parlera.”

La tafaneria és un altre dels vicis atribuits a les dones i criticats com a tals,
qliestié aquesta que també ¢ a veure amb la parla.

“Dona xafardera, pitjor que una fera.”
‘Dona finestrera, vagaza i xafardera.”
“Visita de dona, xafarderia bona.”

El seu pensament & també buir i no tenen, segons l'expressid popular del
refranyer, ni coneixement ni aptituds com els homes. Aixi, la dona és xerraire i
falsa, poc reservada i indiscreta, perd, a més a més, també se'n critiquen les qua-
litats d'intel-ligéncia o pensament, o més aviat, com veurem, el no-pensament i
la lleugeresa de parer i opinio.

“Les dones sempre trien el pitjor.”

“De la dona el parer no val res.”

“De la dona la opinié té mal so.”

“Les dones tenen poc coneixement i encara aigualit.”
“La dona que sap més només sap governar un galliner.”
“Hi ha moltes batxilleres sense titol."

Perd no sols es desqualifica la parla i el pensament de les dones: les seves acti-
tuds i comportaments sén falsos, intrigants, enganyosos, persuasius i traidors. Les
dones sén mentideres i dolentes per “naturalesa” i per “costum”™. Es fa una naru-
ralitzaci6 del sexe femeni (Rosalde 1979} que l'equipara al salvatgisme en primer
grau i, de passada i com qui no vol la cosa, a la beneiteria.

“La Havia de la dona té dues pells: una de mel i una altre de fel.”
“No bi ba animal més traidor que una dona i una mula.”

“La dona és bona quan és dolenta a les clares.”

‘Alzina i dona, de cent, una bona.”

“La dona, com el vi, enganyen el més fi.”

“De la dona i del mar, no te'n pots fiar.”
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*Dones poques de bones.”
*"La dona és venjativa.”
*La dona sempre estd inclinada a la cosa que li és vedada.”

Per tant, el consell, adrecat als homes és evitar-les i no refiar-se’'n mai; s'ad-
varteix al sexe masculi que hi tingui precaucié o que en fugi directament.

*De la mala dona, guarda-te'n; i de la bona, no te'n fiis.”
Wmb les dones i amb el mar, s’ha de saber navegar.”
*Muglu de les dones com d'arma de foc.”

"8 coses fan perdre a U'bome: el joc, el vi i la dona.”
Wmb dones, armes i foc, no vulguis jocs.”

I és que ja se sap que “la dona, la van treure del cel perqueé fins alli pecava”,

u# “a les dones les van ereure de linfern per bones peces”, 1 que, finalment, “la

na va portar el mal al mén™. Després d’aquests proverbis tan aclaridors, poc
mus &8 pot comentar respecte a aixo. Sembla tot dit.

Les dones sén perilloses per als homes. Hi ha una relacié o associacié de belle-
8 | perill que ve de lluny, com també la que s'estableix entre dona i maldar; més
omeara: a les societars camperoles, aquestes relacions perduren fins al segle passac

Qidpovetsky 1999). Les boniques son dolentes.

Wona bermosa, dona perillosa.”
%Dona rossa, o fava o vanitosa.”
MGuapa i bonrada, poques vegades trobada.”

Perd la bellesa passa, com tot, i a més no porta la felicitar; d’altra banda, es
eensidera que les guapes son bencites. Es per aixd que s’ha d’estar alerra del perill
e es corre amb una dona bonica. Les boniques també sén ximpletes.

dolenta de pressa creix, dona guapa aviat envelleix.”
guapa, dona desditxada.”

:Wolta bermosura, poca ventura.”

Wuapesa i ximpleria sempre van de companyia.”

ona bonica i galana, dona presumida i vana.”

*Dona guapa i arma de foc, jo no les toc.”

Malgrat tot, i pel que es despren d’algunes dites sobre el tema, les lletges tam-
ho tenen tan bé a la vida, especialment per alld de la dificultat que tindran a
ta de trobar parella.

o
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“Molta lletgesa, castetat forcosa.”
“La lletgesa guarda 'bonra.”
“La dona lletja, el diner la fa tornar bonica.”

Una altra critica que es fa a les dones la referéncia a la seva presumpcid, perd altho-
ra també s'aconsella gue s'arreglin una mica; aixd si, el més important és la virtur.,

“Dona presumida, bisenda perduda.”

“lina dona sense arrecades, sembla un burro sense morralles.”
“El millor amic de la dona és el mirall”

“Val més virtud que bellesa.”

Una metafora comparativa al voltant de la maldar extrema i suprema de les
dones és la que es fa en relacié amb el dimoni, que té una reiterada preséncia en
el refranyer. Es a dir, que les dones sén tan dolentes com el mateix diable.

“Oui muda de dona muda de dimoni.”
“Fernbre és cap de pecat e arma del diable malvat.”
“Quan el diable vol enganyar es vesteix de dona.”

Tot aixd s'afirma des del punt de vista d’una societat tradicional, en la qual ia
religié és important i el dimoni és el mal per excel-léncia, malgrat que de vegades
es jugui amb la seva imarge en el marc de la irreveréncia popular.

“Les dones i el diable sempre en tenen una per fer”

“De dones, no w'bi ba cap de bona; una que w'hi havia, ni el diable la va
voler de tan dolenta.”

“Dues dones en una casa som un infer; quan whi ba tres el diable bi és.”

‘A la dona dansar i al ruc bramar, el diable els bo degué ensenyar.”

Perd en moltes ocasions sén fins i tot més dolentes que el dimoni, s'intercan-
vien els papers i elles li fan de mestres o bé en sén les millors alumnes, el poden
enganyar i ensenyar-li més maldacs. El cas €s que se les ha d'assenyalar com més
dolentes que el mateix diable. 1és que “les dones fins fan por al dimoni”.

“Queé bi ha pitjor que el diable? La dona.”

“La dona va tenir el diable per mestre { ha sortit més savia que ell.”
“Quan el diable va anar a estudi va tenir la dona per mestre.”

“Una vegada que el diable i la dona van jurar, aquesta el va enganyar.”
“Quan el diable no s'hi veu amb cor, bi envia una dona.”

Ja sabem que “fa dona és mala, és el pecat”, i que, com hem dir, “va portar el
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el o) mon” i, per descomptat, “als homes”. I és que al refranyer es poden veure
elarament les influgncies d’una societat forga religiosa, amb sants, Déu, dimonis

i pecats.

Do les dones i el vent, liberanos Dominé.”
*La dona és la poma del pecat.”

"Wugiu de les dones com de la mala serpent.”
*La dona pot tant que fa pecar un sant.”

*La dong és maleida.”

& dona és 'arma del dimoni.”

Lnfern és una dona sense govern.”

Tamb< ¢s pot detectar ¢l context del mon de la pagesia, amb metafores inspi-
mdee en el temps, el vent i el mar, el bestiar, la cacera o el conreu, entre d’altres,
oom hem vist i continuarem veient. Tot plegat és fruit del rerefons en qué els pro-
verbls creen i recreen, inventen i reprodueixen, un altre rerefons utilitzat per a
SEAMAtcar i remarcar sempre i en tot moment la maldat femenina,

ﬂw B
*Dones, mal bestiar.”

*Dones, mala llavor.”

Mps, vent, dones i fortuna, donen moltes voltes com la lluna.”
m:

»La dona apareix també, de forma usual, citada al costar del bestiar i compa-
soda amb cls animals, especialment els doméstics que viuen a casa o els que tre-
ballen amb els homes al camp, o bé els que tenen a veure amb ¢l ramat. Es fan
geeparacions entre les caracteristiques de tots dos, tot subratlant els comporta-

ments inadequats de la dona, similars al de la bestia, i fins i tot pitjors.

e

Ybear una dona, tocar un escorpi.”

D¢ dona, de mula i de cavall, no n'hi ba cap sense tara.”
séns davantal sembla un ruc séns pitral.”

¢

Perd, a més a més, els animals objecte de la comparacid sempre ho sén per les
! caracteristiques negatives, que es traspassen naturalment a les dones.
"Mfewalment, es tracta de mules i ases, entre d'alcres.

’;,

MDones | ases, perdicio de les cases.”

Wones i ases, condenacié d’animes.”

“Buges i dones, no totes son bones.”

*Carn de ruc i carn de dona, poca bona.”
*De la dona i la mula, treu-ne el que puguis.”

.

¥
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Les dones s6n animals i, com a tals, objecte de “domesticacié”. Com ja sha
indicat, hi ha una naturalitzacid que identifica el binomi dona-bestiar, mentre
que 'home serigeix com el prestés representant de la cultura (Rosaldo 1979).
Aixi, doncs, les dones s6n com animals: no tenen enteniment -igual que els nens
i els bojos que ja hem vist- i cal domesticar-les i, st s'escau, castigar-les, i aixd sig-
nifica direcrament maltractament fisic.

‘Aqui et dono una muller; tracta-la com a mula de lloguer.”

Les dones sén tossudes. Per causa del seu poc enteniment i justament per aixt
la mula és una metafora important en el cas del refranyer carald; en llengua cas-
tellana, aquesta caracterfstica o problema de caricter es relaciona més aviat amb
la cabra.

“Les dones son lretze.”

“La punt de les dones; tretze és tretze.”

“La mula i la dona, el garrot sol fer-la bona.”

‘A la dona i a la cabra, corda llarga, pero no tan llarga que es perdi la dona
ila cabra.”

De vegades, 1 a tall d’excepcid, es diu que “per castigar la dona, grossa causa hi
ha d’haver”. Perd aquesta és, com diem, excepcid dins d’un panorama general que
mostra la degradacié total a la qual és condemnada la dona pel sol fer de ser-ho.

Perillositat, desconfianga, precaucié i, finalment, castig, cops i maltracta-
ments apareixen una i altra vegada al refranyer.

“La dona i el gat, tancar-los aviat.”

“Gallina i dona, quan torcen el coll és quan son bones.”

“Les dones només serveixen per fer panderos i tabals de la seva pell, i enca-
ra sonen malament.”

“Senyor, deu-me una senyora, un cotxe per a passejar-la { un basto per a
apallissar-la.”

Hi ha dites molt dures contra les dones que, a més de justificar la subordina-
cid femenina, el menyspreu simbblic, la desvaloracié cultural i el maltractament
verbal i fisic, arriben a alguns a extrems inhumans i especialment cruels. Les
dones, cal castigar-les, domesticar-les, maltractar-les, i fins i tot a elles els agrada.

“La dona és bestia que li agrada el castig.”

“La dona, com Uempedrat, li agrada ser trepitjat.”
“St vols mal a ta muller, dona-li llenya de figuera i de noguer, i si la vols bé,
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ddnali alzing o d'oliver.”
L'ase | la dona, el basté els adreca.”
w cavall esperc i per la dona basto.”

: Dl fer, la seva desaparicié no pot causar dolor: “dona morta, gata perduda i
olla trancada no dolen ni una vegada”, “sentiment de dona morta sol durar fins a
la porta.” La crueltat, com es pot veure, é infinita.
iy
Api. Dos dels refranys que la comparen amb objectes i la redueixen 2 un paper
emamental, fins als que li desitgen la mort o la denigren com a persona, n’hi ha
@8- %08 colors, si 'un pitjor I'altre encara més. Es desitja fins i tot la mort de la
doma,

“Lo¢ dones son un bestiar que fa bonic.”
"Los dones, la més bona per llancar.”

e dona només és bona després de morta.”
Khow.dones, per matar-les.”

88 dona és el baci de 'bome.”

N‘ '

il"ﬁ que ja se¢ sap que el problema sembla no que no té remei i “les dones sem-

dones” i que “quant les cabres faran llana, les dones faran bondat”, raé

F la qual no hi ha esperanca, de moment.

“ final, i després de tor aquest menyspreu, burla i insult envers la poblacié
fmening, el refranyer, fidel a l'ambivaléncia de la cultura popular, ha d’admetre
“h dones s6n dolentes perd necessaries, i fins i tot convenients.

sl

és un mal necessari.”

dones, malament amb elles i pitjor sense elles.”

i la sangria unes vegades mata i altres dona vida.”
té dona té de tor.”

{ vinya donen I'bome alegria.”

que ja se sap: “casa sense dona, com taula sense pd” o “casa sense foc i
dona, cos sense Anima”. La dona &5 'Anima de la casa, com a mare | mes-
de casa ho és tor: té cura de la familia, estalvia, cuina, renta, neteja. Es, com
el proverbis, el pa i el foc, el cor de la llar.
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“LCHAVER DE SER” DE LES DONES!
DISCRETES, OBEDIENTS, CASOLANES I TREBALLADORES

“En termes generals hom pot dir que el refrany només respecta la dona sota dos
aspectes: la mare i la mestressa de la llar. Els documents que considerem sota aguestes
aspectes son d'una selecta ponderacid que contrasta notablement amb la resta.”

{Amades 1936:8)

Després de veure com sén les dones de carn i ossos, de la realitat quotidiana
que ens envolra, les dones que realment existeixen al nostre entorn i al costat dels
omes, dones basicament molt dolentes, el refranyer mostra com haurien d’ésser
h dones b t molt dolentes, el refranyer most h d
les dones, com haurien d’ésser per ser bones, &s a dir, la seva imatge modelica |
P g
ideal, que no existeix perd que seria aconsellable i desitjable que existis. Tot aix0,
per descomptat, segons els missarges creats i recreats al cor del refranyer popular
catala.

En primer lloc, la dona bona és la dona callada, la que no xerra i de la qual
tampoc es xerra ni se sent parlar. Totes dues caracteristiques sén essencials per =
arribar a I'ideal de dona que, segons sembla, té la societat i la poblacié masculi-
na, o gue com a minim és el mode! cultural hegemanic reflectit a través dels mis-
sarges que transporta el refranyer.

“La bona dona calla i la dolenta xerra.”
“La dona que no sond es la més bona.”
“Dona Hesta i callada de tothom és estimada.”

El silenci és I'expressié més destacada de la subordinacié, la manca de veu i la
inexistencia, pel fet de no ser anomenada. Si la critica més comuna i nombrosa
era considerar la dona com una xerraire, la principal virtur ideal ha d’ésser restar
callada, muda, “ni vista ni coneguda”; com déiem, pricticament inexistent.

“La dona, ni vista ni coneguda.”
“La fama de la dona, ni dolenta ni bona.”

El model ideal de dona passa per la bondar, la lleialtat, 'honradesa 1 Tobe-
digncia. 1 a més, és la que no surt de casa seva i desenvolupa satisfactoriament les
feines de la llar, reservada, endrecada i molt feinera; aquest darrer tret es presen-
ta especialment remarcat: la imatge per excel-lencia és la de 'abnegacié i la sub-
missi6, a més d’un cert cant o lloa al treball doméstic.

“La donzella recaiada té la finestra tancada.”

“La donzella recatada a la feina i retirada.”
“La dona només ba de manar a la cuina.”
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we- Traballadora, casolana, “repds del guerrer”, bona mare i mestressa de casa:
aquesta és la dona perfecta, que com a tal sembla inassolible, com demostren
s les dices nepatives al voluant de la figura femenina que hem anat veient.
Vostarcotip de la mestressa de casa és important, ¢l model de dona mole treballa-
dom, organitzada i estalviadora, guardiana dels valors tradicionals catalans (Prats
1989), malgrat que aquests van més enlla,

Me mestressa feinera és la clau de la casa.”

Wa dona de sa casa en un dia renta, fa el menjar i pasta.”

Ya dona enfeinera fa trenta feines en un dia.”

84 dona casada, neta, sana i endrecada.”

Wendrecada, taula parada, casa escombrada i feta la farina.”

M4 la dona no estalvia no arriba.”

10

.ts -La feina és forca important en aquest model de dona, i per aixd hi ha tants
Is en el mateix sentit. Per a poder-s°hi casar, la dona ha de ser honesta i

@eballadora; ¢s aquesta una caracteristica principal i necessaria per als homes, per

# la socierar en conjunt, i per a l'ordre establert pel sistema social imperant.

# .

ADencelia bonesta, fer feina bo 1é per fesia.”

NDons que sap rentar, pastar i filar, ja es pot casar.”

Sl

-8 que ja se sap que “dona ociosa, no pot ésser virtuosa’, i que “vinya vora

@, prac vora ribera i dona finestrera, tocs tres fan mala fi”, perqué “la dona que

ele mira poc fila” 1 “la dona que no vetlla no fa llarga tela”. Les dones han de

0 eom els animals doméstics i domesticats: “dones, gallines i gates, casolanes™.

“EDC tota manera 'ambivaléncia regna a la parla popular, i més enlla de I'ideal

“ﬂl bona que es persepueis, a la practica es confessa que la dona que de veri-

”ﬁlbla agradar a alguns homes, combina caracteristiques de diversa mena.

senyora, a la finestra dama i al llit bagassa.”
Bomes volen la dona neta, rica i tonta.”

b Alxb si, quan, per casualitat o com a excepcid, es reconeix que les sén bones,

_*'un gran tresor.
[

* dona bona i lleial és un tresor sens igual.”
? dona bona i lleial és el millor cabal.”
R}

#isdPerd quan sén dolentes, com és el cas de gairebé tores i a totes hores i a tot
Y, 18 “la perdicié dels homes™ que, en esséncia i segons aquest discurs, sén
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bons; també sén “la perdicié del mon”: tant és el poder que sembia ser que tenen
aquesta colla de diables i bésties que sén o som les dones.

ESTRATEGIES D’ADAPTACIO 1 US DEL LLENGUATGE PER
LES DONES

“No hi ha dubte que els documents de sentit invictiu sén d'origen masculi. Aquest
fet ens planteja unes giiestions: [Per gqué la dona, en fustissima defensa, no ha creat
altres refranys que la vindiguin?” (Amades 1936:8)

Tot ¢l que s'esmenta en aquest apartat té un doble missatge, ja que, més enlla
de la justificacié, de la critica directa i del maltractament obert cap a les dones,
es demostra que, si aixd és necessari, per alpuna cosa sera. Es a dir, que d’alguna
manera s accepta que les dones no sén tan submises i abnegades com a molrs els
apradaria, i la subordinacié costa molts esforgos, i fing i tot la configuracié i cre-
acié d'un univers imaginari de proverbis critics i amenacadors tan important com
el que s'esth analitzant.

Es tracta del reconeixement implicic de la possibilitar de contestacié i
rebel-lid. Aixd explica la necessitat que la socletat i els homes tenen d'aplicar les
prohibicions i cistigs a les dones, fins a fer-les protagonistes del refranyer junta-
ment amb ¢l dimoni o els animals. [ és que les dones tenen la seva veu i fins i 1ot
cert poder; per aixd sén dolentes i han de ser controlades per la poblacié mascu-
lina, tot segons el model hegemonic cultural de la societat occidental en general
i la caralana de forma especifica i particular.

“Poden més faldes que barbes.”
“Tira més un pél de dona que cent mules.”

Es curids com, de vegades, una dona no val res, i d’altres es presenta o mos-
tra amb un gran poder, un poder incommensurable -per sobre d’ella mateixa-
envers els homes i també sobre al mén sencer. Del menyspreu més profund a la
confessié de la por hi ha només una passa.

‘A la dona i al flabiol se’ls fa dir el que es vol.”

“La dona que sap més, o sap molt poc o no sap res,”
“Les dones sempre surten amb la seva.”

“La dona diu i fa el que Ii plau.”

La dona ha estar histdricament en una posicié secundaria; explotada i discri-
minada, ha conformat una subcultura subordinada als principis generals i sovine
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ns del sistema social. Perd aixd no significa que hagi acceptat de forma

#ibmlsa aquesta dominacié: I'existéncia d'una subcultura femenina dins la socie-

@8-regida per la desigualtar origina o propicia el desenvolupament “dasticies”

pira sobteviure (Juliano 1992). Perqué ésser discriminada no és el marelx que ser

fasiva o captiva.

Wi

1w Dine del refranyer amassar per les creences i valors socials tradicionals i

gndrockntrics, es poden trobar alguns proverbis que transmeten I'experiéncia de

h dones a les seves congéneres o, si més no, deixen constancia de la posicié acti-

Wy de pensament, paraula i accid, de les dones a la socierat. Entre altres coses,
alxen i confessen la dificultar de I'exercici de la maternitat i de les tasques

mﬁqucs. és a dir, dels seus rols socials per excel-lencia, la seva identitar fona-

m com a dones dins aquesta cuitura tradicional.

W,

) parir és el lliri i el criar el martiri”

%4 feina de la muller sempre esta feta i sempre estd per fer.”

Bl significar dels missarges transmesos des de les dones i per a elles i impreg-
0 del punt de vista femeni és forga critic amb les acrituds dels homes i prevé
Ve les seves conductes; aixd inclou des de la crida a la resignacié davant el
*Iportamcnr masculf fins a un cert reconeixement dels “poders femenins”, pero
exigeix als homes les caracterfstiques tradicionals -assignades pel model de
linitat hegemonic- del seu génere, com ara el valor o el paper proveidor. Tot
'sprofundiri més endavant, en un capitol posterior.

D'alera banda, els refranys prevenen sobre els homes casats i els seus deures,
eom sobre fa necessitat de guardar la virginitat. També hi ha un espai per al
| de les mares a les filles a Phora d’entrar al matrimoni, sigui a favor o en
mtrs, Tot plegat també es veuri amb deteniment en el seu moment, en un altre

Bt definitiva, el control exercit sobre ['ts del llenguarge i el potencial seman-
| expressiu de la llengua forma part del control dels sectors socials dominants
h general i el grup masculi en particular. Es part de la dinimica de manteniment
.t desigualtat social, etnica, d’edat i de genere dins del camp de la cultura

. ar, de la produccis simbblica i de la comunicacié, Perd les dones també hi

de dir la seva, perque elles també utilitzen les dites per expressar els seus sen-
fiments i idces. La llengua parlada és dificil de coartar i censurar.

ones, coets i campanes no tenen amo.”

I és que el llenguatge és el tipus de comportament comunicatiu més explicit




que coneixem, i la llengua és una de les més grans repressores socials existents,
paper que desenvolupa a través de l'exercici de les seves funcions a favor del sis-
tema social dominant. Perd la narracié popular tamb¢ conté innombrables pro-
testes i denvincies, silenciades en el transcurs de les relacions socials 1 transferides
a espai del llenguatge simbolic {Lombardi Satriani 1978; Ferndndez Poncela
2000b). No es tracta només de dentincies o resisténcies per part de les dones
envers els homes i el sistema, siné també de lloances i valoracions socials del ser
i fer de les mareixes dones com a persones dignes, autdnomes i fins i tot amb certs
nivells de poder.

Com hem vist, les dones hi posen amb més o menys &xit, i I'ambivaléncia
regna de vegades en la utilitzacié de les dites populars. Aixi, dongs, hi ha refranys
per a tots els gustos, encara que malgrac tot, sén majoritaris els que afavoreixen
I'androcentrisme i premien les actituds masculines i fins i cot masclistes, i els que
desvaloren o ataquen les formes d’ésser i d’expressar-se de les dones.

“Els tres enemics de I'bome: dones, cartes i vi."

“Herba crua, dormir q terra i dona nua duen ['bome a la sepultura.”

“De les dones, la millor la més petita (perqué bi ha menys quantitat de
dona).”

“Tres coses fan de mal domar: rucs, dones i cordes d’espart.”




4 PAPERS FEMENINS

il
#4. Com s'ha vist, al refranyer popular les dones tenen una determinada imatge
@ereotipada, uns pensaments i comportaments concrets, producte del discurs de

;-*ﬂlrum hegembnica i reproduits pels proverbis a través dels seus missatges.

' Tamb¢é el discurs deixa clars els papers o rols socials de les dones, inserits en
missatges del refranyer. Ens ocuparem aqui només d’aquells refranys que
en sobte els diversos rols de les dones segons el seu estar civil -solteres,
8 i vidues-, la seva posicid a la familia -filiacié (mares i filles) i adscripcid
tres, sogres, nores, cunyades), Uedat -joves, velles-, 1 també sobre les
" dones: prostitutes.

quests papers socials formen el grup més ampli de dites referides a les dones,
at, 0 més aviat després de les que descriuen els estereotips femenins vistos
arment (xerraire, mentidera, dolenta i perillosa) o les comparacions amb els
i amb el mateix dimoni. Es pot dir que és un segon grup en importancia
Mrica, en el qual es dibuixen els rols socials de les dones, sovint de forma cri-
| negativa com en el cas anterior.

DONZELLES, ESPOSES I PUTES:
EL VALOR DE LA VIRGINITAT I LA FIDELITAT

l\

“Tres coses bi ha que si es perden no es poden rornar a
trobar: virginitat, fama i vida.”

donzelles sén les dones joves, la virginitat de les quals & el seu valor de

t, simbolisme de la fidelitat i puresa que han de tenir totes les dones per tal

dar ’honor de la familia dorigen i, el que és més important, e de la famf-

: | futur marit i el del marit mateix, de manera que garanteixi la filiacié de la
e,

onzella recatada sera molt bona casada.”

gonya i bonra, dona que les perd mai més les torna.”
que vol ser apreciada, ni massa vista ni visitada.”

1)
é que cal tenir cura, perqué “per deixar-se besar comenga la donceila a

iDes del seu naixement, les dones semblen condicionades socialment a ser
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esposes d'algdi i mares d’algi. Possiblement, es tracta de les idencirats de génere
més fortes. Per viure segons la normativitat cultural del seu medi social 1 segons
el desenvolupament de I'aparell psiquic conformar des de la primera infancia, les
dones han d'integrar-se en aquests rols. D’alera banda, per part de la societar i
dels homes, aquests papers femenins seran els més destacars i valorats, i represen-
ten la cara positiva de la “dona ideal”, que ja hem vist. El servei als altres és una
norma interiotitzada i reproduida per la generalitat de la poblacié femenina

(Basaglia 1983; Chodorow 1984},

De fet, ja se sap que hi ha diferéncies entre I'estatus de nivia i el posterior
d’esposa: “reina de niivia, esclava de dona”, amb aixd sembla tor dit.

Lesposa oficial de vegades és tractada magninimament, per allo que és la
mare dels fills i la persona que té cura de la casa i de I'home. Es per aixd que se
la defensa com a propietat, entre d'altres coses per garantir-se la legitimitat dels
fills i les feines domestiques. El paper de la mestressa de casa a la cultura tradi-
cional catalana és forga important, com ja sha deixart clar amb anterioritat.

“La dona casolana és corona del marit.”
"Dona, una i bona.”

Perd, malgrat tot, no sempre se salva de la burla i la critica, encara que, com
hem assenyalat, aquest paper social i déna prestigi i és necessari i apreciat social-
ment. Com a esposa, entra a formar part de la societat, es visibilitza, encara que
sigui mitjangant els rols socials d’esposa i mare; i també, aixd s’ha de remarcar, és
valorada, amb rot el que aixd té de positiu. Hem de recordar que la reproduccid
social -material, biologica i cultural- és la basc de la societat i de la produccio,
com ja ho va reconéixer Marx, ara fa molt temps.

“Els enemics de I'bome son tres: la sogra, la cunyada i la muller”
‘Al moli, a la guitarra i a Uesposa, sempre els fa falta alguna cosa.”

Després hi ha Jes “altres” dones: les prostitutes pateixen també un assenyala-
ment public que les dites recullen puntualment i Sencarreguen de transmetre i
recotdar continuament. D’una banda, reben el menyspreu de la societat, pero,
d’una altra, no es pot descartar la por que desperten en els homes, ja que sén rela-
tivament “lliures” -sense home ni obligacions familiars- i, el que és més impor-
tant, tenen el poder de seduir amb P'erotisme que s'amaga per part de les altres
bones dones.

“La mala dona, de molts aimada i de cap estimada.”
“Dona del carrer, dona de tothom i ningiti ii vol bé.”
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; ¢ volen per muller, no la volen vagaza primer.”

Mwerda't de la bagassa, que et deixara I'anima morta i la bossa rasa. "
@ dona escandalosa és pitfor que und rabosa.”

oixera de gos i plor de bagassa avial passa.”

D'altra banda, totes les dones poden ser lleugeres en algun moment, i és per
g que s'han de vigilar; perd de la infidelitat femenina ja se n’ha parlat.

vinya, cabra i melonar fou de mal guardar.”
memoria com la dona moit sovint és infidel.”

’

D'altra banda, la responsabilitat pel fer que el marit surti de casa a buscar
dones ¢s finalment adjudicada a la dona propia: “dona ben composta treu
it d'altra porta”, malgrat que “la dona de casa mai és tan guapa com la
", ja se sap.

MARES, MADRASTRES I FILLES:
ELS VINCLES PRIMORDIALS DE SANG

dona equival, d’'una o altra manera, a ser mare. Es un “desti”, sigui ela-
mar culturalment com a “tradicié” o “costum”, sigui senzillament assenyalat
.quelcom de “biolodgic” i “natural”. Amb el substrat d’'un suposat instint
) (Badinter 1981; Friday 1981), la societat respecta aquest paper iladona
realitzada personalment, tot seguint les pautes inscrites al maodel cultural
. La identitat (construida) mare-dona és molt important. I la mare sem-
bona dona, és la millor dona, de vegades I'tinica bona, fins i tot. Tot amor
Srega, submissi6 i sacrifici. Es el maxim.

a mare no diu al fill si en vols, sino 1é.”
are no es dona, siné dngel.”

s mares s6n el personatge femeni més ben tractat pel refranyer; “sacralitza-
bo admirades, desperten amor i respecte. Elles sén el veritable amor de la vida
phomes, més que no pas les esposes, amants o companyes de vida, que mol-
ades, en la comparacié sempre sortiran perdent.

Wl 'amor el de la mare és el millor.”
de mare, que tota la resta és aire.”
anits | mullers, prou en passen pels carrers; pero de mares, no #hi ba cap

morte, casa desfeta.”
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Aquest rol social no sols & apreciar, siné més aviat sublimat i, encara que sigui
sota formes tradicionals, cal reconeixer que també valorar i lloat, fet que potser es
reflecteix encara més al refranyer en llengua castellana.

“Una mare manté deu fills i deu fills no mantenen una mare.”
“El pitjor mal d'una dona és no tenir mare i tenir sogra.”

Davant de tanta bondat envers la mare, és obvi que la seva suplantacié, la
madrastra, sigui la dolenta per antonomasia. I és que la madrastra no solament
no és la mare, siné que &, a més a més, la dona del pare. $6n, per definicid, les
mares dolentes o les dones malvades, i és que en elles es troben tots els problemes
que no es volen veure a les mares per una qiiestié psicologica i simbolicocultural;
perd, a més, el seu paper ve donat per la relacié d’esposa-dona transgressora o
mare usurpadora, i no de mare propiament dita.

“Renego de la madrastra i de la seva casta.”

“La madrastra pesiga i arrastra.”

“De madrastra el nom ja basta.”

“Madrastra, ni de cera ni de pasta; sogra, ni de Hluny ni de vora.”
“De madrastra i de sogra, fes-te’n fora.”

“La fillastra va descalga, la filla molt ve calcada.”

Les filles reben un ventall de consells i advertiments socials, especialment les
joves donzelles, com ja sha vist. Aix{ mateix, apareixen de vegades en compara-
¢ié o contraposicié amb els fills homes i hi ha preferéncia envers ells per part de
la familia. Les filles sovint es mostren com una inversid dels pares per a garantir-
se la feina durant un temps i la supervivéncia en la vellesa, perd hi ha la creen{a
tradicional que val més tenir fills que filles.

“Matrimoni de fortuna, set fills i filles només una.”
“Qui té filles menja bunyols.”

“La filla, dejuna pero vestida; el fill, fart i descalg.”
“Casa la filla a on puguis i el fill a on vulguis.”

“La filla és una bona bisenda per la vellesa.”

“Filla casada, filla perduda.”

Sempre i en tot moment, la parla popular dels proverbis fa 'ullet, i afavoreix
el somriure complice. Aixd succeeix gairebé en tots els temes tractats.

“Una filla, poques filles; dues filles, bones filles; tres filles, masse filles; qua-
tre filles i una mare, cinc dimonis per un pare.”
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SOGRES, NORES I CUNYADES:
LA CONFLICTIVITAT DE LA FAMILIA POLITICA

. Llespai del parentiu politic de les dones (sogres, nores i cunyades) s'ha assen-

tradicionalment com complex 1 difcil a Phora de la relacié intersubjectiva

Jrgoneral i la convivéncia en particular. Entre els homes, també resulta compli-

perd no tant, o almenys el refranyer aixt ho creu, pel que es despren del reduit

b bre de dites sobre el tema.

Destaca sobretot el cas de les sogres, que sén pintades, en contraposicié a la
i tal com passa amb la madrastra, com les més dolentes. [ és que els vincles

) pasentiu per adscripcié sén complicats en un terreny en el qual les joves espo-

d'alguna manera de mares de Iespds, i on les mares tenen ja competén-

B & I'hora de rebre 'amor del fill. Hi ha rambé U'exercici de poder de les sogres

la seva posicié de prestigi social que Pesposa encara ha de guanyar-se: li
dxen tot tipus de proves, feines i humiliacions. Al mateix temps, perd, la
aparcix comparada amb la mare davant la nora, i en aquest punt surt sem-

fperdent. De vegades s'arriba a 'extrem de desitjar de forma irdnica i diverri-
B desaparici6 fisica de la sogra.

tes d'una sogra son com els dies de febrer: pocs, curts i freds.”
ora, encara que fos de sucre, no fora dol¢a.”

una sogra de sucre i encara li amargava la punta del nas.”
és la sogra que no mou guerra, perd millor si la cobreix la terra.”
mor la sogra balla la nora.”

conflicte sogra-nora es reitera a la parla popular, i curiosament alguns
recorden a la nora que sera sogra, i a aquesta que va ser nora. També hi
a la relaci limitada i dificil encre cunyades, encara que no de forma tan
cott: ['anterior.

1 nora, mal bestiar.”
i filla caben en una camisa; sogra i nora, ni en tot Barcelona.”
filla, pa i cadira; a una nora, pa i a fora.”
prda’'t, sogra, que vas ser nora.”
Worda't, nora, que serds sogra.”
flona ben casada no té sogra ni cunyada.”
{ cunyada, val més morta que enterrada.”

1Al marge que aquest tipus de relacié sigui de vegades forga complicat -el
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parentiu amb vincles de sang no té per qué ser-ho menys-, també és veritar que
des de la cultura hegemdnica i a través de la popular s'intenta dividir les possibles
amistars o aliances entre dones, com és el cas de les sogres i nores; s'incrementa
la divisi6 i s'amenaga la solidaritat o la unié i I'enteniment intragenéric existent
(Juliane 1992). No és menys cert, tanmateix, que a determinades societats la rira-
nia de la sogra sobre la nora ha perdurat en el refranyer més enlla dels canvis oco-
rreguts en la prictica social. I és que, en general, massa dones fan nosa, i la des-
confianga i competéncia entre elles és sempre potenciada pel discurs populat, tor
projectant la cultura establerta i androcentrica.

“Tres filles i mare, pobre pare.”
“Dues faldilles en una llar se solen barallar.”
‘A l'amiga que ho és més, no li ensenyis el promés.”

SOLTERES, VIDUES I VELLES:
LA DESVALORACIO DE LA INFERTILITAT O LA POR A LA
LLIBERTAT

Les dones que a determinada edat no han entrar a la institucié del matrimo-
ni sén ridiculitzades. El cas de les “solterasses” esta forga estés pel mén. [ si, com
hem dit, la dona arriba al prestigi i el reconeixemenr social a través del matrimo-
ni i de la maternitat, és obvi que les solteres i especialment les popularment cone-
gudes com a solterasses -dones ja grans a les quals se suposa que se'ls ha passac I'e-
dat de casar-se i parir- no gaudeixen d'apreciacié social.

“Solteria, lleugeresa i beneteria.”
“Fadrines folles, alli on va una van iotes.”

Aixi, hi ha refranys de burla sobre els desitjos sexuals d’aquestes dones i el seu
suposat mal humor davant la vida, i d’altres que contenen el missatge sobre la
conveniéncia del matrimoni per a arribar a ser felig i evitar aixi la infelicitac -infer-
tilirat- de restar sense parella,

“La dona casada o monja.”

‘La dona desgraciada, cent anys fadrina, cent anys viuda i un any casada.”
“La que molt ba festejat, per vestir sants s’ha quedat.”

‘La fadrina als trenta, trenta vegades al dia el diable la tempta.”

Perd també hi ha refranys que recomanen, amb clares ambivalencies, precau-

cié davant un mal casament. Sobre aquest punt, enunciat amb anterioritar, hi
tornarem més endavant.
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casada { mal menjar, val més soltera quedar.”

mids vestir sanis que despullar borratxos.”

hl vidues, per la seva banda, semblen ser un altre objecte d’escarni preferit
panyer. A pesar d'una certa imarge tradicional de desvalguda i adolorida -

B Postrés emocional del canvi bruse esdevingue a la seva vida-, la consegiient
Anacid a la qual les sotmetrd la societat fara que desenvolupin un sentiment
thitat perqué no tindran a qui cuidar. Les vidues sén maltractades en la parla

mes de viuda, la primera ventada les eixuga.”
g endolada i ben pentinada, dues vegades boja.”

W bona mula, com la bona viuda, grassa i voltadora.”
"3

B Des del comportament modelic que han de seguir fins a la picaresca sexual

descarada, es descriu la conducra correcta de les viudes i el dolor per la mort
marsic; tanmateix, i especialment, el refranyer es fa ressdb del matrimoni en

R ruflp(:les, dels desitjos de casar-se o mantenir relacions sexuals i de la seva

neia i poder.

bonrada, porta tancada.”
pvar-se el dol és de les viudes el primer consol.”
ﬂuda que plora molt altre marit en vol.”
d'altre marit, olla de caldo afegtt
viuda i afamat no bi ba pa sec.”
g rica amb un ull plora i amb laltre replica.”

bé, el missatge té les seves contradiccions i, tal com succeia amb les sol-
b #aconsetla precaucid davant del magrimoni (en aquest cas ¢l segon).

§ viuda estar que mal casar.”

:I.ﬂ vklles sén ridiculitzades en algunes ocasions, mentre que altres cops, per
Pede l'edat i els cabells blancs, respectades. Les seves arrugues poden ser de
) venerades com a premi d’'una vida de sacrificis i pel compliment satis-
dels seus papers socials de mare i esposa. Perd, no obstant aixd, per la seva
4 d'indefensio, el seu fisic i la seva parla gastada i desordenada, sén facil-
Pt objecte d'ironia i broma, especialment entre els joves.
lesa és 'infern de les dones.”
wella a estirar i el dimoni a arrugar.”
velles a les bodes sempre parlen de quan van se nuvies.”

2
B

45




A més, 1 entre altres coses, persisteix la imatge del desig sexual, com en el cas
de les vidues i les solteres, i aixd constitueix una gran conrtradiccié, ja que en
general se suposa que ja sén grans per a aquestes coses; perd el refranyer ho accep-
ta, és a dir, que en aquest punt resulta més avangar, encara que d'altra banda és
cert que ho fa en to de burla i amb menyspreu.

“La vella es moriria i encara festejaria.”
“De mig cos en avall no bi ba cap de vella.”

En tot cas, segueixen essent dones perilloses: cal tractar-les amb desconfianga
1 precaucié.

“De vella galana, no te'n fiis.”

REPRODUCCIO O SUBVERSIO:
MENYSPREU O TEMOR

Les dones que, pel seu estat civil o la seva edat -solteres, vidues i velles-, no
s6n dones fertils pateixen el menyspreu de la societat i son objecte de butla cons-
tant i sagnant, ja que no sén utils -en el sentit de la repreduccid biolbgica, social
i de manteniment- des del punt de vista de la cultura dominant i dels homes,

I és que les dones adquireixen valor quan entren al matrimoni i especialment i

amb la maternitat, fet que explica la importancia de les mares i les esposes (la seva
identitat de génere primordial). Aix{, la poblacié femenina sense parella es pot
sentir desgraciada perqué les dones construeixen la seva identitat en el “servei als
altres” (Basaglia 1983), i s'autoinculpa perque no compleix el paper assumit des
de la socialirzacié infantil, 2 més que suporra la pressié social negativa per la seva
condicié i no gaudeix del petit poder i la valoracié que la posicié d'esposa i mare
els atorgaria. La infertilitat és vista com un crim, i les dones que hi sén condem-
nades sén desconegudes, o millor dit, assenyalades i criticades.

[>’altra banda, perd, es desxifra facilment que es tracta de dones no controla-
des per la societat ni pels homes, dones que, al cap 1a la fi, per una motivacié o
una altra, s6n lliures. I possiblement aquesta sigui la rad per la qual s6n tan mal-
tractades simbolicament: ['estat civil de solitud -pel que fa a la parella- o la situa-
cié d'infertilitat es consideren un perill per a la normativitar social. Aixd és molt
clar en el cas de les solterasses i les vidues, com hem anat veient. Fins i tot, en cl
summum de la contradiccid, les dones s'aconsetlen entre elies la necessicat d’in-
tegrar-se socialment pel bé de la seva propia salut mental.

“Dona que no estima no val res.”
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t les dones tenen fills ja no corren tants perills.”

_ En general, els missacges emesos als refranys sén pressions destinades a la inte-
‘Porltzacié, acceptacié i reproduccié del model cultural socialment establert en un
text determinat. I és que els condicionaments socioecondmics i politics sén
arables dels sistemes culturals, els discursos ideoldgics i les estructures afec-

. Perd no tot es troba tan lligat com sembla, i sota 'aparenca de submissié hi
la desobedigncia, des de 'enfrontament de caricter subversiu fins a la readap-
glé a les condicions socials | models culturals existents a cada context. Aixd des-
. 'enfocament victimista i passiu sobre les dones que han formulat certs
jents feministes, i també la creenga en €l cardcter conservador i anacronic del
Bore tradicional (Lombardi Satriani 1978; Gramsci 1984; Lara 1990; Juliano
13 Fernindez Poncela 2000b).

de pensar que els proverbis burletes que producixen o volen convidar al
§ -com, pet exemple, els referits a solteres i vidues- reflecteixen temor, €s a dir,
Pde vegades la cultura popular converteix en objecte de burla allo que pro-

g por (Bajtin 1974). Més clar, Paigua.

47




ROLS 1 ESTEREOTIPS MASCULINS

-

tn vist les imatges i els papers socials sobre les dones que el refranyer conté,
ens proposem saber com es configura, recull i reprodueix el contingut
ponent als homes, que rambé & producte del discurs hegemanic cultural.

ll W’l";.; T //' B4 evident i conegut el menyspreu que els proverbis, com a forma d'expres-
l .';.:_:__--\ " ) - ' fmanifesten envers les dones; perd de la seva visié sobre els homes se'n coneix
‘.l:. ) i j poca cosa. | aixd és aixi perqué hi ha menys refranys dedicats als homes des
B perspectiva femenina,

aquest capitol volem reflexionar al voltant dels homes com a génere, el seu
o haver de ser, el seu rol o paper social i el seu estereotip o imarge culrural,
alment aquella que té a veure amb “el marit”, protagonista masculi i actor
que sobresurt amb forga i de forma molt intensa i particular en aquesta
va tradicional.

pncretament, ens centrarem en com els homes apareixen esmentats com “els
~en el sentic dels diferents-, aixi com en toc alld relacionat amb la seva
lge tradicional dins la masculinitat hegeménica de Uhonor i la paraula; també
t els missatges al voltant del seu rol proveidor i, per acabar, les divergen-
Baimilituds entre homes i dones, les comparacions i les imatges estereotipa-
cada sexe en contrast muru. Tor es fard relacionant sempre el discurs
mdnic cultural amb les possibles resisténcies a aquest mateix discurs, tot en
de Iandlisi i la interpretacié del refranyer com un text simbolic de la cul-
{Geertz 1987).

Y=
{i =
Vs LA HUMANITAT I ELS ALTRES

Moltes vegades, la paraula i terme “home” és sindbnim d’humanitag; d'altres
pon al génere gramarical masculf. Vegem, a continuacid, alguns refranys del
I grup, adrecats aparentment als homes -com a humanitat-, de manera que
ser advertiment i consell per a homes i dones.

W bomes és errar: de bésties no esmenar”
previngut, val per dos.”
mort, no parla.”

Bn ocasions, quan se cita els homes és per remarcar alguna diferéncia; aixd vol
s6n “els altres”, els diferents, ja sigui per l'aspecte o la fesomia, o pel com-
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portament desviat o no apropiat, i 'assenyalament sol ser de caire negatiu, amb
intencié d’adverténcia i precaucié. Per exemple, ni pobres ni rics sén ben vistos.
Es una part del cor de la culrura popular, on la forga de la identitat és molt impor-
tant, com també ho és la burla envers els altres, els diferents. Es un petit carnes-
toltes de fa parla popular.

“Home ric, mal enemic.”
“Home pobre, ple de trages.”
“Home panxut, mal vestit i poc volgut.”

També, com diiem, algunes caracteristiques fisiques o de conducta queden
recollides al refranyer, de vegades amb no gaire bons ulls. Els altres, en el sentit
d’altres cultures, sén especialment criticats, i és que la identitat d’'un grup huma,
d’una cultura i d’una nacié consisteix a “identificar-se amb” i “diferenciar-se de”.
Perd aquest tema no ¢l tractarem aqui.

“Home roig i gos cerrut, abans mort que conegul.”
“Del pél roig, ni gat ni gos.”

“Home brut, sembla un perdut.”

“Home petit, llegua llarga.”

“Home cregut, home perdut.”

“Home fart, sempre fa tar.”

No obstant aixd, alguns trets també poden ser positius, almenys aparentment.
Perd P'edat avangada no n'és pas un. Aixd també pot aplicar-se, com de fet es fa,
a la poblacié femenina.

“Home petit, bona verga.”
“Home pelut, home agut.”
“El que a quaranla no atura i a cinquanta no endevina, a sesenta desati-

Ed

nd.

DE PARAULA I HONOR, ELS CORNUTS I ELS GELOSOS

Ja sabem que una parc dels refranys que contenen el vocable “home” es refe-
reixen a la humanitar en general, perd també és cert que d'altres subratllen o se
centren en el sexe masculi. Es el cas, per exemple, dels que tracten de 'honor i la
paraula, que queden dipositats en els homes perqué, com ja sabem i ens recorda
el refranyer, les dones no sén molt habils en aquesta matéria. Perd els homes han
de ser-ho. I si no ho sén, esdevenen objecte de critica per tal de posar remet a a
seva debilitat; els proverbis hi incideixen i els qiiestionen.
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¢ desdit, no val un ardit.”
bome per la paraula i el bou per la banya.”

Perd més enlla de la paraula donada hi ha 'honra de l'esposa. La infidelitat
enina, aixi com la necessitat de control dels homes, ja han estac mencionades
altres apartats; formen pare del problema que I'home por arribar a tenir sobre
seva imatge de controlador i castigador de la dona lleugera. Remarquem: de
ades, més que del comportament en si, del que es tracta és de la imarge d'a-
ta conducta, i aix® és forca important pels homes.

W'bonra del marit en la ma de sa muller esta.”

By I, per mantenir I'honra, de vegades s'ha d'utilitzar, si cal, la forga, fins i tot no

a cAstig, siné com a prevencid, pel que pugui set, perqué ja coneixem com
0, de debils, les dones i com és d'incorregible el seu comportament. Aixd ha
dat ben clar.

dona bonrada, a casa amb la cama trencada.”
cuina tancada i la dona dintre.”

B+Com a contrapartida d’aquesta conducta inapropiada i desviada de la dona, i

recull el refranyer, sorgeix la figura del cornut, objecte de burla i menys-
que exerceix pressio i fa de correctiu social sobre aquest aspecte personal.
a als homes i els instiga a exercir vigilancia.

B yols ésser cornut vés a cagar sovint.”
pornut és el darrer qui-u sap.”
or que bo sap és el banyut.”
)68 Lot u portar les banyes o fer-les dur.”

rque el cos reproductor femeni ha d'ésser custodiat i controlat per mante-
foeguretat del llinatge familiar a més de la imarge honorable. I Ia burla adre-
ba 'home que no compleix amb aixd ¢é la clara intenci6 o funcié d’aconse-
jque ho faci a través de 'escarni public. La figura contraria no existeix, 1 no
burla sobre la dona el marit de la qual comet infidelitat i adulteri; en 1ot
que hi ha consells per a evitar-ho amb la promoci6 tant del bon caracter
de Ja bona preséncia: és més una invitacié a evitar Iadulteri o a subvertir-lo
Ja ha tingur lloc, que a castigar-lo. Perqué ja sabem que la doble moral exis-
| la infidelirat masculina de vegades és obviada, d’altres consentida, i fins 1
ot ser objectiu d’ostentacid, i aixd en cap cas passa amb les dones.

8 malcarada, duu el marit a la taverna.”
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“La dona arreclada, treu al marit de casa la veina.”

A més, Phome ha de ser valent. Per aixo és home. O no? I per descomptat ha
de portar els pantalons.

“No té d’home més que la biga.”

“Home covard mai troba dona bonica.”

“Si no vols raons a casa sapigues dur eis pantalons.”
“Sols les calces el marit deu treure’s per anar a dormir.”

La poligamia masculina és present, encara que no tant com refranys d’altres
culrures i d'aleres llengiies, com ara els refranyers en llengua castellana a Espanya
i especialment a América Llatina, on aquests temes sén molt més presents i tenen
un important to de permissivitat social.

“Per cada bome toguen set dones dretes i una de coixa.”

“De dones, festegeu-ne cent i no us caseu amb cap.”

“Estigue't de pa i de dones mentre tinguis coca i noies.”

“Guarda't, donzella, de paraule d’home, que corre com un cranc.”

També apareix el tema de la gelosia i la figura del gelés que, malgrat ser un
sentiment que es produeix o és compartit per tots dos sexes, en 'home queda més
patent 1 ben retratat.

“L'bome gelds, de un mal ne té dos.”
"Home gelds no 1é repos.”
“Dona gelosa, no reposa.”

EL PROVEIDOR

Segons ¢l rol social establert per la masculinitat hegeménica a la nostra socie-
tat (Gilmore 1994}, 'home, per a ser-ho ha de demostrar-ho: prenyar la dona,
protegir els qui depenen d’ell i mantenir la familia. Es 'home prenyador-protec-
tor-proveidor. Efectivament, trobem al refranyer el paper de proveidor com a
parc i marit, com a cap de la familia tradicional. Hi ha un consell insistent en
aquest sentit cap a la societar en el seu conjunt, i que es podtia interpretar que
s'adrega a les dones en particular, abans de donar el pas del marrimoni; alhora, és
¢l paper que els homes haurien de tenir.

“Home de plets, pobre segur.”
“Home de rifes, pobre segur.”

52

e de molts oficis, pobre segur.”
lhome que no sap sumar, may sabra multiplicar.”

b La dona, per descomptat, també ha daportar de la seva part, com s'ha deixat
en capitols anceriors. La mestressa de casa és pega claude la parella i la fami-
i les feines doméstiques la seva principal activitar.

p Lhome proveidor é una part de la construccié de la identirac masculina
wmbnica tradicional, que serveix d’autoidentificacié per als mateixos homes, i
passada, d'identificacié per als altres |, especificament, com hem di-t, per a les
pnes previngudes abans d’unir-se amb I'home, per evitar que no facin amb un
equivocat i que “no compleixi”.

LES DIFERENCIES ENTRE ELS SEXES

- Bn tot cas tenim clar qué fan o qué han de fer homes i dones en el reparti-
t de funcions i rols socials i la divisié sexual del treball, aixi com d'imatges o
peeotips culturals que existeixen segons ¢l discurs contingut en el refranyer aqui
Bglitzac. I especialment, com déiem, la seva posicio 1 interrelacié dins la parella.

g a la placa, la dona a casa.”
a2 és de la dona i el carrer de Ubome.”
arit, barca; la muller, arca.”

om als refranys anteriors, la casa i 1a llar sén de la dona i el carrer i el mén

, de 'home. Perd encara n'hi ha més, ja que fins i toc el fisic és diferent:

lleig, dona bonica” 0 “la dona que encanti i 'home que espanti”. T també

it i el comportament semblen ser-ho, com també la feina i la intel-ligéncia,
| tot les caracterfstiques sexuals.

ong com un xai i 'bome com un brau.”
és foc  la dona estopa, ve el dimoni i bufa.”
dcia de la dona és la llimpiesa i de l'bome la lestesa.”

Ing i tot el reconeixement del poder -i, si s'escau, la utilitzacid- de la sexua-
P femenina per a contribuir a la supervivéncia familiar es contempla de forma
prea & les dites populars.

Wl 14 cony té pa, qui 16 pitxa va a caplar.”
.44 dona guapa, 1é lo pa a casa.”

H
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Com veiem en zquests dos Gltims refranys, la mentalitac popular va més enlla
de la norma moral establerta: és més ampla, realista, prictica i desinhibida, 1 pot-
ser estd ubicada més a prop de la quotidianitat. I és que el folklore popular i, més
concretament, la narrativa oral tradicional, lluny de mantenir una posicié exclu-
sivament conservadora i tradicional, que certament si que conté, rambé s'expres-
sa d'una forma més lidica i directa, portant dins seu contradiccions i resisténcies,
de vegades amagades, d'altres de manera visible {(Lombardi Satriani 1978;
Ferndndez Poncela 2000b), tal com estem veient al llarg d’aquestes pagines.

LA MANCA D’EQUITAT

Un pas més enlta de les diferéncies -algunes de les quals impliquen desigual-
tat, d'altres no-, hi ha la clara i palpable manca d’equitar entre homes i dones, que
el refranyer recull, ara sf, amb summa duresa i fins i tot crueltat.

“La dona és la mitat de I'bome.”
“Dona sola, rama sense tronc; bome sol, rama sense fulles.”
“Val més bome pecador que dona bona.”

Aixi queda clar que els sexes no es mesuren amb la marteixa mida i, per des-
comptat, és la dona qui en surt perdent. Sempre valdra menys: la meitat que 'ho-
me; o, si és bona, encara ho serd menys que un home dolent, com hem vist als
refranys anteriors. Aixd sense esmentar la divisié sexual del treball, que es pot
contemplar con a manca d'equitat, perd que en el refranyer s'interpreta com a
repartiment “quasi natural 1 aparentment consensuat” de feines i espais, és a dir,
com a diferéncies, perd també com a complementarietat.

LA COMPLEMENTARIETAT
“L'bome fa la dona i la dona fa lbome.”

Tanmateix, d’altra banda, de vegades hi ha un cert missatge que, més que de
complementarietat -certament dificil-, és de compaginacié entre les tasques i qua-
litats d’homes i dones, especialment dins la parella i al macrimoni.

Existeixen una strie de refranys de repartiment de responsabilitats que tenen
un caire de complementarietar, en especial el paper d’home proveidor i de dona
estalviadora o administradora; fins i tot hi ha qui subratlla la tasca d’aquesta ulti-
ma. I, com s'ha dit, els homes guanyen i proveeixen, i les dones fan les tasques
domestiques. Aixd es port llegir en clau de compaginacié o en clau de desigualtat;
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fet no hi ha una sola lectura, i menys unisemantica, sobre aquest fenomen.
bre aixd aprofundirem al proper apartat, quan analitzem el matrimoni.

tant el que estalvia la dona com el que guanya el marit.”
dona a la casa i I'bome a la placa.”

33 .
g També sadvoca per la reconciliacid en cas de baralles, que es reconeix que son
Bgtients perd que no han de posar en dubte o perill la convivéncia i es poden
dre. Perque ja se sap que “muller i marit, renyines de dia sobliden de nic”,
que de vegades no esta ran clar: “baralles de muller i marit, de la taula al

, En tot cas, els consells sén per a tots dos: “amb el marit prudenc1a ienla
7 r paciencia”, “muller tossuda, marit tossut: matrimoni mal avingut”. El mis-

él d’harmonia en la convivéncia, 1 paciéncia, molt paciéncia.

SON POCS, PERO HI SON:
HOMES AL REFRANYER

quf hem tractat de donar resposta a alguns dels interrogants que, amb una
sensibilitat envers les dones 1 la seva posicié al refranyer, i per tant a Ia
, Amades es fcia ara fa quasi set decades: “;Per qué la dona, en justissima
10 ha creat altres refranys que la vindiquin? I, si els ha creat, per qué no han
en el lenguarge? ;Per qué no han arrelat, qué wha estas la casa? ;Per qué
Bl poble integrat per membres dambdds sexes, han arrelat els documents pejo-
W B0 s¢ whan creat de vindicadors?” (Amades 1936:8)
reﬁ‘anys dedicars als homes o protagonitzats per ells son menys des del
vista quantatiu, i qualitativament contenen missatges concrets diferents
ats a les dones, en el sentit de crear una imatge especifica del que sén
Mnes i del que haurien d'ésser, tot dins del discurs hegemonic de la cultura
vessa tota la societat impregnant dintencié aquesta narrativa didactico-
t excel-lencia (Conca i Guia 1996), Presenten una lleugeresa, una ironia
rtiment més aguts que els que tenen la dona com a protagonista, els
més d'aixd, contenen un gran menyspreu i desaprovacié de les actituds
faes, majoritariament concebudes unisemanticament com a nefastes i
Pos. La visi6 sobre els homes és més variada, plural, 1 sobretot suau, i fins i
fllara i amb certz clau de joc.

b també, encara que en menor mesura, veiem com es critica els homes;

L des d'un punt de vista femen( cradicional basat en I'ideal masculi hege-
que les dones esperen trobar i la societat els indica.
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De fer, perd, la critica existeix: les dones tenen quelcom o molt a dir dels
homes i als homes. Més que una critica subversiva del sistema, és una critica
envers els homes des del punt de vista del sistema social, per tal que compleixin
el que el model cultural hegemonic dicta: homes amb paraula i honor, valents,
treballadors i proveidors; controladors i autoritaris, fins i tot. Esel pater familias
roma, el patriarca de I'Antic Testament, el cap de familia segons els valors de la
Caralunya tradicional i pairal.

En lestudi de la cultura popular, és convenient revisar cautelosament i a fons
els materials per tal de trobar les escletxes de llibertat que sovint se’ns escapen.
especialment en aquelles manifestacions on no és facil intervenir des de dalt, com
seria el cas del folkiore oral, en contrast amb la cangé a la induistria discografica,
on el control és evident i manifest (Ferndndez Poncela 2002}, Perque la creacié
mai ¢és totalment unidireccional i unisemantica, i les resisténcies, obvies o ama-
gades, son a tot arreu, més encara alla on hi ha possibilicar d'exercir certs espais
de llibertat d’expressié {Scote 2000; Ferndndez Poncela 20004), com ara I'oralitat

popular.

Aix{, velem com els homes han d’ésser proveidors i han d'evitar ésser cornuts.
Totes dues caracteristiques es troben impreses al refranyer de forma clara i com a
via per a portar la moralitat establerta a I'ordre social prevalent per mitja de la veu
femenina. Perd, en aquest cas, també per a utilitzar el missatge adregar a les dones
en el sentit que els homes han de complir amb allo que esta socialment i moral-
ment reglamentat, com la manutencié familiar. Segurament, si cal fer aixd és per-
qué resulta evident que els homes no fan el seu paper: és a dir, que encara que no
es diu obertament que no tenen paraula i que no porten el pa a casa, indirecta-
ment se'ls indica que ho han de fer. El resultat és el mateix, ja que el refranyer
déna a entendre que si se’'ls crida 'atenci6 és perqué no compleixen. Si no fos aixi,
quin sentit tindria fer-ho?

D’altra banda, la societat els aboca a ser els conrroladors de la reproduccié de
la seva parentela, o en cas contrari poden ser abjecte de burla com a sancié social.
En 'obra de tearte del mén, ells també han de fer el paper d’actors que els corres-
pon, i han de seguir les regles culturals establertes segons el model de masculini-
tat hegemonica, que, com diuen els estudiosos en la mareria, no sempre és facil
d’exercir com cal, i fins i tot provoca dolor (Gilmore 1994; Bourdieu 1999).
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MATRIMONIS I PARELLES

’,.

Un altre punr que tractarem en aquestes pagines sén les relacions de parella,
que, tor i haver estat dibuixades en els capitols anteriors, ara es destriaran amb
nés deteniment i profundirat. Es tracta de les relacions intergenériques més
portants trobades al refranyer popular. Home i dona com a espds 1 esposa sén,
fet, els protagonistes d’aquesta narracié social.

b Els refranys sén converses, o si s'escau mondiegs, normalment entre homes i
ones. Per tant, podem distingir: adverténcies i consells entre dones i per a dones
pabre <l matrimoni i sobre els homes; prevencions 1 adverténcies per a homes
bre les dones en general i la parella en particular. N'hi ha més dels segons que
primers, d’acord amb la tonica del refranyer ja apuntada.

ADVERTENCIES ENTRE DONES I PER A DONES

by D'entrada, es ¢é la imatge de les dones cercant marit. Les dones sense amor
Jp “espiga sense gra” o “guitarra sense cordes”, entre altres coses. Per a la dona,
tritnoni es dibuixa, en principi, com el desig i el desti per excel-lencia.

barit vull, al punt el vull.”

8a sense amor, jardi sense flors.”
na sense amor, dia sense sol.”
a agraciada, dona maridada.”
5]
Perd “abans de casar, molt Chas de pensar”, i aixd val per a tots dos sexes.
bmateix, no hi ha dubre que 'home té necessitat del marrimoni i la paternitat
8 assumir la maduresa que la societat li atorga com a mascle i cap de familia.
fbstant aixd, cs permet el luxe d’ironitzar, segurament i en part per exorcit-
A por que sent.
i
\’home com a marit o com a potencial espos és una visio des del génere feme-
dna mirada que passa, de vegades, per la frivolitat i arriba fins a la profundi-
¥ seriositat del consell entorn de la importancia del matrimoni i saber escollir

parella en giiestio.

W té mal al dit i el marit bonic, tot sovint se'l mira.”
té un bon marit, a la cara bo porta escrit.”

n es presenti marit no esperis altre partit.”

B més vestir sants que desvestir borratxos.”




El missatge sobre el matrimoni pot ser a favor i sense condicions, o en contra
i amb molts perds; per aixd es pot afirmar que el refranyer no és unisemintic, i
que ¢n aquest aspecte 'ambivaléncia caracterfstica de la culrura popular és molt
marcada, clara i directa, sobretot 'adregada a les dones.

“Val més ben amistancada que mal casada.”
“Val més restar fadrina que mal amaridada.”
“Val més mal casada que ben amistancada.”
“Val més un vell marit que res.”

“El mal marit és millor que un bon amic.”

En aquest sentit, sobre la recomanacié o no del matrimoni, hi trobem pro-
verbis per a tots els pustos. Si bé és majoritdria la tendéncia cap el matrimoni, hi
ha tamb¢ els pros i contres d’aquest estar civil, que és un ritu de pas cap a I'edat
adulta de 'home i el seu estatus piiblic, i cap a la funcié domestica i social de la
dona. Els pros i contres sén, en ocasions, independents del sexe al qual van diri-
gits, tot i que, com hem vist, a la dona se I'aconsella i pressiona més perque es
casi i a 'home més perque s’ho pensi. Perd la veritat és que a la dona també se i
mostren els problemes com a adverténcies perqué pugui decidir amb coneixe-
ment de causa. I a 'home li queda clar que una casa sense dona no és una casa,
com sha vist, Potser aquesta afirmacié que trobem de tant en tant al refranyer va
més enlli del que literalment diu, i t a veure amb el mén dels afectes i la inti-
mitat, per a Pexpressié dels quals alguns homes no sén mole descres.

“El mel6 i el casament s6n cosa d'encertament.”
“En tractant-se de casar, fa de mal aconsellar”

D’altra banda, sembla ser que el fet d’estar a gust o no amb la parella es reflec-
teix en la cara de la dona, i en aquest cas no hi ha refranys a linrevés, giesti6
sobre la qual valdtia la pena reflexionar. Per a les dones, és important tenir un
matrimoni que les satisfaci, i aixd se'ls nota al rostre, & public, i per aixd els
homes han de complir amb la seva missié o les seves habilitats i responsabilirtats
envers la parella i, 2 més a més, deixar contentes les dones perqué es vegi. Es trac-
ta d'un mecanisme indirecte que es refereix al comportament masculi i la seva
aprovacié femenina, no amb la parla, sind amb el semblant.

“La mal casada es coneix amb la cara.”
“La taula i el bon marit a la cara es porta escrit.”
“Bon marit o mal maril, en la cara bo porta escril.”

Hi ha recomanacions relatives al tractament correcte t convenient envers I'es-
pos, que poden interpretar-se com a gestos d’amor, d’interés o de manipulacié.
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'En tot cas, es tracta de consells per a les dones, suposadament, entre les mateixes
F dones, perqué tinguin content el marit.

“Si vols bé al teu marit, després de les sopes déna-li vi.”

. 1a dona també té els seus recursos per a la supervivéncia familiar en cas
extrem, com ja s'ha dit.

“On hi ha necessitar no hi ha castetar.”
“La dona casta, si la renda no li basta, s'ha de perder.”

“La dona 1€ una eina que li fa guanyar diners.”

“A la dona mai li falta pa i 'home va a captar.”

EN REALITAT, NO ES QUE ELS HOMES VALGUIN GAIRE

L "Més val estar sola que mal acompanyada.”

[ Mare, qué cosa és casar? -Filla, filar, parir i plorar,”

Les dones també fiquen la seva cullerada al refranyer i en ocasions porten la
la pel manec, en el sentit que, més enlla de tors els missatges adregars a elles
pbre la necessitar i conveniéncia del matrimoni, de vegades tenen més que clar
Bl significat dels proverbis anteriors. I, curiosament, el primer el trobem normal-
ten génere gramatical femenf, amb tot el que aixd déna per a la interpreta-
jid de la consideracis de la poblacié femenina sobre la masculina, envers la pare-
La llibertat d’cleccié i de decisi6, malgra rot, existeix.

Es per aixd que hi ha un grapar d’advertencies sobre els homes que tenen com

 destinataries les dones, perque, si en tenen oportunitat, es fixin abans d'escollir
CONtraure matrimoni.

i bome que lluny va d casar, 6 va inganyat 6 vol enganyar.”
meuy marit no té tasa: uns cops poc i una altres massa.”

Meés enlla d’aixd, també trobem consells per a les casades que van en el mateix
tit, i també la recomanacié de l'accié o, si més no, de la resignacié, perd des

Pe la clara consciencia que els homes, en realitat, no valen gaire.

marit, estima'l com amic i teme’l com enemic.”
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“Ni bome rallador ni ase bramador.”

Tot plegat prova que la poblaci6 femenina té veu social, i aixd esth reflectit al
refranyer, que porta o conté un missatge concret sobre €l tema. Chome se’l pot
seduir i també enganyar, és a dir, que les dones tenen poder de decisi6 i d’accid.
També és cert que es pot interpretar que les dones s6n les responsables finals d’al-
gunes de les accions i comportaments masculins, i aixd té una part bona i una
part dolenta des d’una perspectiva moral.

“La dona ben composta enganya el seu marit des de la porta.”

Malgrat tot, i com veiem, la ironia o burla sobre els homes no és ni tan abun-
dant ni tan dura com al contrari, i presenta, en termes generals, un esperit meés
festiu i hurnoristic que no pas de critica profunda, despectiva o cruel com el que
hem pogut comprovar que existeix a l'inrevés. A més, es constata que hi ha una
intencié de comprendre les conductes masculines i fins i tot, si no es poden can-
viar, d’acceptar-les i d'adaptar-shi com a sexe subordinat, en principi i aparent-
ment segons ¢l model hegemonic cultural, com estem veient en aquestes pagines.

Tal com demostrem a través de tot aquest seguit de refranys entre dones -
esposes- i homes -marits-, les primeres s6n lluny de ser les submises i les silen-
cioses de la pellicula: tenen moltes coses a dir, i sobre els homes també.

“D’home que va moix com a gat i de vent que entra pel forat, Déu te guard.”

I és que els homes s6n, fins i tot, prescindibles, com assenyalen els segiients
refranys en boca de dones. Perd si es té bon marit sha d’agrair.

“4 la dona treballadora no li fa res que el marit se li mori.”
“Ouan la dona té diners el marit bi és de més.”
“La dona que és bén casada no sap el do que Déu li ba dada.”

CONSELLS PER ALS MATEIXOS HOMES
“Lo qui en amor de doncella
posa sa fe i esperanga,

pot tenir tal confianca
com qui té ['aigua en cistella.” (Fuster 173:62)"

12 Citar 2 Conca 1 Guia 1996:134).
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C o . .
; Com ja s'ha vist, la reticéncia de 'home envers el matrimoni, o la imarge d’a-
3 questa institucié entre els homes, és forga important.

. Hi ha certa ironia i burla, reticéncia i broma, sovint compartida entre els
- mateixos homes. El matrimoni és responsabilitar i compromis, é un pes feixuc.
| La gricia estd, sembla ser, a posposar-lo, i si es por, fins i tot evitar-lo,

“T"bas casat, t'bas cagat.”
*Una vegada et casards i mil te’'n penediras.”

+

E |

; Hi ha també moltes recomanacions dels hames relatives a les dones, conside-
rades concretament con a nivia o muller, i aixd significa reflectir d’alguna mane-
- ra o en certa mesura l'imaginari masculi davant del matrimoni i, especialment, el
Eipaper de les dones com a esposes, qiiestié aquesta tltima que s'ha tractar també
en parlar de manera particular dels rols socials femenins.

Veiem, per exemple, creences populars al voltant de l'edat de la parella.
 "L'home ba de tenir deu anys més que la dona.”
De vegades, observem una certa imatge positiva de la dona:

“Per tot afer, pren consell de ta muller.”
$Out 16 dona té de tot.”

Perd no sén aquestes les intencions majoritaries en els missatges aqui recollits,
6 més aviar tot el contrari: es tractaria d’excepcions que, aixd si, existeixen.

Wue sa muller li faci costat és gran ventura pel casat.”
ompanyia, només amb la dona, i a estones.”

El que més abunda és la imarge de les dones com a fonc de problemes i con-
temps de manera intensa i constant.

_ oense dones i sense vents no bi bauria tants turmentis.”
P8t vols a la dona sana, donali valeriana.”
PS1 vols esser ben servit, feste tu mateix el llit.”

Ladvertiment al voltant de la temptacié sobre les dones dels altres apareix de
t en tant. Alguns refranys sén recomanacions en el sentit de no embolicar-se
gmb la dona d’aliri, com a part de la moralitat tradicional i, suposadament, per
e viar-se problemes de manera prictica.
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“Qui festeja una casada té la vida amenagada.”
“Sol no estiguis, per bé t’bo dic, amb la muller del teu amic.

No es tracta de renunciar a la polighmia, siné més aviat una prevencio davant
la possibilitat d’embolicar-se amb una dona casada, que sempre portaria mals de
cap.

Si bé és cert que hi ha molts més refranys sobre les dones que sobre els homes,
també ha de quedar clar que sén molt més cruels els dedicats a les primeres que
els que s’adrecen als segons. Aquesta és una gran diferéncia, ja que, si bé les dones
parlen de 'home irbnicament i amb to de burla, com hem vist abans, no és el
mateix el grau de menyspreu i falta de respecte i d’humanitat amb el qual es pre-
senten els refranys sobre les dones que, suposadament o aparentment, son con-
sells entre la poblacié masculina. Lexemple extrem és la consideracié que la dona
és tan dolenta que es mereix la mort, i aixd referit a la dona com a esposa, és a
dir, Ja propia dona. Tot aixd ja havia quedat clar, només cal recalcar-ho: es tracta
aqui de la relacié matrimonial o de parella, a on es pensa que la millor muller és
la morta o no existeix.

“Dones, la millor és bona per matar.”

“Dones per matar-les.”

“§i et toca una dona ets bhome mort.”

“A la dona i a Pase, cada dia una surra.”

‘4 la candela e a la dona, torc-Ii'l coll si la vols bona.”

PREVENCIONS CONTRA LES DONES PER ALS HOMES

“Les dones, no rhi ha cap de bona; una que n’hi havia, ni el diable la va voler
de tan dolenta.”

El matrimoni sembla ser un problema, una creu molt més gran per als homes
que per a les dones, segons els missatges que podem trobar al refranyer en aquest
sentit.

‘Aquell que es vulga casar, abans ho deu meditar.”
“Home casat, burro espatllat.”

Potser el problema no és tant el matrimoni com les dones mateixes, com s'ha
vist al llarg d'aquestes pagines.

“Tres coses fan perdre al home: lo joch, lo vi e la dona.”
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“Tocar fembra és tocar scorpi,”
“Les dones son com l'abella: mel a la boca i fibl6 a la cua.”

La comparacié de la dona-esposa amb el bestiar és recurrent, com ja hem vist
tambeé en el seu moment. | com es fa amb el bestiar, la dona se I'ha de domesti-
car i, per aconseguir-ho, castigar-la i maltractar-la. Tot plegar és producte d’'una
societat camperola i ramadera, on la referdncia a 'activitar de la pagesia té un gran

pes.

Aladona i ala mula, vara dura.”

D’altra banda, Passimilacié al diable és un ailtra de les metifores constants que
busquen la denigracié de la poblacié femenina, com sha deixat clar. Reflectir la
indubtable i increible maldat de les dones és també fruit d’una ¢poca molt reli-
giosa i de la seva empremra a la societar tradicional,

“Fémbres son cordes de diable.”

Ja se sap que “el dimoni i la muller sempre tenen que fer”, i que “les dones
360 el diable”, i fins i tot “fan por al dimoni”. Després d’aixd sembla que ja esta
 tot dit. Es tracta de les dones en general, perd també, i molc especialment, en el
b -seu paper d'esposes.

En tot cas, siguin animals, objectes perillosos, fenamens naturals adversos o
el diable en persona, les dones sén el pitjor del pitjor i shi ha d’anar sempre amb
hcompte.

b “Dona i vidre, sempre un periil”
pAmb la dona i amb la mar, s’ha de saber navegar.”

A Thora del matrimoni, també apareix un cert esperit prictic i interessat,
tre reSignat i clarament pragmatic, no exempt de certa ironia.

f“Boja per boja, vinguen diners.”
b

b+ La malfianca és I'indicador més reiterar com a consell envers el génere mas-
feulf, i aixd és producte de la por al voltant i davant la dona, com s’ha mencionat
 pagines enrere.

L"Guarda't de mala dona e no’t fies de lu bona.”

Kla dona que molt mira, poc fila.”
fDona aficionada a balls, per casa no té treballs,”
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“No deixis anar el ruc ni la dona a festes, perqué et quedaras sense dona i
sense béstia.”

El castig apareix com la solucié al mal comportament femeni: en una parau-
la, es justifica i legitima la domesticacié i el maltractament.

«Si vols mal a ta muller, duu-li llenya d’arbocer, i si li vols mal del tot, duu-
li de garrofer bord.”
‘Al ase y mala muller, bastonades bo han de fer.”

Queda clar que el marit ha d’ésser qui mana, si é home amb rotes les lletres.
Perd aixd rambé significa que ha de complis, i aixd no sempre és facil ni satisfac-
tori per als mateixos homes.

“La dona i Ubort, un sol amo.”
“En la casa del mesqui, mana més la muller que el marit.”

En fi, com ja hem dit, les “dones, mal bestiar” o “dones, mala llavor”, i d’ai-
xb es desprén la importancia agricola i ramadera de la societat on s'originen o es
reprodueixen aquests refranys. Com veiem, les forces de la narura, els animals i el
camp s6n exemples per a fer una comparacié metaforica entre aquests i les dones,
les quals sempre surten perdent: sén igual de negatives o pitjors que I'element ele-
git per a la comparacid.

També Déu surt de tant en tant, tot i que en aqUESTs CasOs NO €St 1an pre-
sent com el diable, una de les comparacions predilectes de la dona en el refran-
yer. Per una banda es reflecteix el context forga religids, i per una altra el diable
és el més usual, ja que es tracta de demostrar com és de dolenta la poblacié feme-
nina. Aixi, diables i dones es confonen enmig de la broma i el riure, la desvalo-
racié i I'acusacié en un judici sumari, on de vegades es proposa, ni que sigui lin-
gitisticament i simbolicament, la pena de mort.

“Prega Deu que-1 guart de males fembres e tu guarda-t de les bones.”

Contrastacions sempre negatives, per descomptat. Perd, de tant en tant,
també trobem ambivaléncies 1 contradiccions.

‘Al que no li vulguis bé, disitja-li plet o mala muller.”
“Al que no li vulguis bé, que se li mori la muller”

Perque, al capdavall, “la dona és un mal necessari”, i és que “les dones, mala-
ment amb elles i pitjor sense elles”, segons diuen i ja $ha esmentat pagines enrere.
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Les dones, tant se val si és al matrimoni o fora d’ell, sén font de complicacis.

“El dia en que em vaig casar, a cadena em vaig condemnar.”
L'home que tracta amb amigues, no li faltaran fatigues.”

Ares que el matrimoni és dificil i la dona també ho és, casar-se amb una dona
deu ser doblement pends. 1 és que “si vols bona muller quedar solter”,

“La dona en casament és gran goig o gran turment,”
“D'anar a la guerra, de casar i navegar fa de mal aconsellar”
“El casat descontent, sempre viu amb turment.”

‘ També hi ha un petit apartat al refranyer on s'intenta compaginar els rols
i socials d’homes i dones al matrimoni, des d’'una ideologia tradicional perd, en rot
cas, d’'una manera més equilibrada i prudent, almenys en aparenga i, com déiem,
des de la perspectiva més tradicional de 'assumpte, mantenint la divisié sexual de
E la feina, entre d’altres coses.

“La muller a son marit, tingui-li ben net el llit.”
L “El marit a la muller, tingui-li son menester.”
*La dona a la llar i l'bome a treballar”’

MARIT I MULLER:
MISSATGES SOBRE LA PARELLA

[ Fins aqui una revisié general al voltant del que homes i dones diuen de les
 seves parelles -marit o muller- segons el refranyer popular catali: el ser i I'haver
de ser d’homes i dones al matrimoni i les relacions intergenériques.

Com hem vist, cap dels sexes queda ben parat des de la mirada de laltre.
Jdanmartéix, 1 en tot cas, queda clar que la critica dels homes envers les dones és
pmés amplia, dura i virulenta, fins i tot brutal, i aixd no passa a I'inrevés; aquest
fer ha de tenir alguna explicacié més profunda que la que té després d'una pri-
B mera lectura lineal i superficial de Passumpte, és a dir la imposicié del poder mas-
jeuli 0 de I'home a la societat i en el llenguatge.

- Daltra banda, ja se sap que “el que la dona vol, Déu ho vol” o “la dona i lor
ho poden tot” o “si la dona et mana que et tiris pel terrat, fes que no sigui enlai-
irat”. 1 és que, en el fons, els homes reconeixen el poder i activitar social de la
P oblacié femenina, Els homes tenen por de les dones; per aixd als refranys hi ha
Fanta negativitat sobre elles, i en el fons també reconeixen que, si bé en el discurs
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i Paparenca ells manen, aquesta no sempre ¢ la realitat que els ha tocat viure.
Aquest & I'argument que donaria resposta a l'antic interrogant d’Amades (1936)
sobre les raons per les quals el refranyer conté tanta negarivitat i tanta duresa
envers les dones. Sobre la raé per la qual les dones, en legftima defensa, no tenen
més refranys sobre els homes, la resposta té a veure amb el poder social -lingiifs-
tic, verbal i simbolic- que els homes tenen i exerceixen, encara que la veu feme-
nina i la seva perspectiva també queden reflectides, en part, al refranyer.

Aqui hem fet Uexetcici d'una lectura de la cultura com a text (Geertz 1984) i
una relectura des del génere com a construccié social (Ferndndez Poncela 1998),
fet que ens permet apuntar algunes qliestions perala reflexié posterior.

En primer lloc, ¢l refranyer és un medi penetrat profundament pel model cul-
tural hegemaonic, en el qual les diferéncies tradicionals entre els géneres es troben
ben arrelades, com hem pogut comprovar.

En segon lloc, els refranys, com a part de la cultura popular, si bé tenen una
funcionalitar social i un missatge en el sentit anteriorment indicat, també tenen
una certa ambigiiitat, i d’alguna manera expressen una resisténcia al model 0 a
Pordre establert, en el sentit que porten missarges contradictoris i resistents pel
seu caire oral i popular, uns missatges que, encara que siguin minoritaris, també
existeixen.

Finalment, hi ha un reconeixement de la dificultat pracrica del funcionament
matrimonial, raé per la qual hi ha consells, recomanacions i adverténcies. Pero el
més important és que nhi ha en tots els sentits, és a dir, entre les dones sobre el
homes 1 al contrari; malgrat que aquests dltims siguin els majoritaris, I'existéncia
dels altres sha de rescatar i remarcar per a tenir una visié més aproximada a la
realitat i continuar aprofundint en la dignitat de la dona, no solament com a fita,
siné també com a rescat del que ja hi havia i no es veia. Cal remarcar, a més, que
el que si que s'ha vist, els missatges negatius sobre ¢l sexe fement, té la seva res-
posta en el poder que de fet tenen les dones i que es reconeix indirectament, alho-
ra que sc¢’l vol o se I'intenta contrarestar mitjangant una critica destructiva 1 omi-
nosa que només despulla la por dels homes envers les dones. Com veiem, la lum
de vegades s'amaga darrere les ombres.
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CONCLUSIONS

DISCURS HEGEMONIC 1 MISSATGES POPULARS
“La dona bonrada, a casa amb la cama trencada.”

La cultura és una realitat construida i reconstruida socialment, i per aixa les
imatges i papers d’homes i dones sén adjudicacions de 'esmentada realitat, és a
dir, construccions socials i també culturals. No obstant aixd, no desconeixem la
importincia que tenen alld que és bioldgic i psicoldgic, també en relacié amb el
medi ambient i I'educacié, com a part constitutiva de I'ésser huma i del génere
en particular.

Segons teories lingiifstiques o del camp de [a comunicacié, mitjangant el llen-
guatge -en aquest cas concret, el missatge dels proverbis- es poden definir certs
+  codis d’'una societat, com a classificacié preestablerta de significants que regulen
els significats, 1 és en aquesta accié de donar sentit al llenguatge on es possibilita
[ la comunicacié. En aquest aspecte, tant codificadors com receptors s6n compli-

ces de la relacié bidireccional que és la comunicacié. Els refranys transmeten
informacié, emocions i normes de conducta, tot junt, en el mateix embolcall.
. Beuen de la realitar i aquesta ho fa d’ells; també beuen del discurs hegemonic
b sobre la societat, i el reprodueixen o el contesten.

D’altra banda, I'analisi formal o discursiva -semidtica, sintactica, narrativa i
} argumentativa- és diversa, malgrat que darrere d’aquesta es dibuixa una estrucru-
I ra articulada, reiterativa i, en principi, amb una determinada intencid,

Es clara la importancia dels refranys, sobretot en altres époques perd també
famb certa influéncia -potser inconscient perd present- com a part de I'educaci
de la gent, potser com a part de I'educacié informal perd en tot cas com a part
e la formacié i el desenvolupament de la personalitac. Aixd és aixi sobretot si es
jt¢ en compte que es tracta d'una forma d’expressié didacticomoral amb una fun-

cionalitar social clara: consell i experiéncia, adverténcia i amena(a: de vegades,
| digressio. Per aixd és part fonamental de P'educacié sentimental d’una persona i
fde tot un poble.

Els proverbis porten una série de missatges, com s'ha vist de forma minucio-

4, que pertanyen a un discurs hegemanic concret, si bé, tot s'ha de dir, provenen

h tant de les dites de PAntic Testament, d'escriptors grecs i romans o de sants cris-
| tians, com de fa veu del poble andnim, i é aquest dltim autor, inaprehensible,
qui majoritariament ha donat forma al refranyer popular carala. Tot plegat se
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suposa que es tracta d'un pensament i una parla popular en el sentit del poble,
impregnada aquesta per la cultura hegemonica de la qual aquell forma part, petd
que conté també una visié propia, ja que é més dificil de censurar una font oral
-no escrita’3 ni gravada- o de coartar-ne la llibercat d’expressic, a diferéncia, per
exemple, de la cangd popular amb supore electronic o la literarura infantil escri-
ta en llibres de contes. Es a dir, que aquestes expressions de cultura popular, entre
d’altres, no sén, ni de bon tros, una copia mecinica de la cultura hegemanica (Le

Goff 1983; Ginzburg 1982; Bajtin 1975; Thompson 1984; Burke 1987).

Els refranys sén una part de I'imaginari col-lectiu de les representacions cul-
curals simbdliques, i fins i tot mitiques, de la societat, i shi poden llegir i inter-
pretar un grapat de coses, entre d'altres la configuracié, reproduccié i subversié -
quan sescau- dels rols i estercotips d’homes i dones, de les relacions entre ells -
intergenériques i intragenriques-, i de les visions envers I'altre sexe o el propi. Per
descomprtat, en tot aixd conflueixen no sols els discursos ideoldgics, sind rambé
els condicionaments socioccondmics i politics, les configuracions culturals i les
estructures biologiques i psicoldgiques. Lestudi de la font oral, i dels proverbis en
concret, allibera la paraula i el seu significat social, un significat que desvetlla un
habitus -martriu de petcepcions, apreciacions i accions (Bourdieu i Passeron
1977)- que es repeteix al llarg de tot el refranyer, com a producre, fins a cert punt,
de la interioritzacié d’un arbicrari cultural concret, i que, en part, en perpetua les

practiques.

Les formes van des de la reproduccié del discurs dominant dins la narrativa
popular hegemdnica, que correspon a la majoria dels refranys estudiats, fins a la
seva subversié, continguda en una part de dites més escassa -perd que també exis-
teix-, passant per diferents nivells d’adaptacid al discurs hegemonic per part d’ho-
mes i dones, els seus models 1 formes d’ésser.

“Quatre coses bi ba que fan el mon més bell: la dona, la flor, leuga i L'ocell.”
“A la terra un rei, al cel un Déu, i a la casa una dona.”
“Tres coses fan la vida bona: bona casa, bon servei i bong dona.”

Tot aixd déna una riquesa i una forga molt important, a més d'il-lustrar I'am-
bigititat que conté tota la cultura popular.

13 No obstant aix®, cal tenir en compte que per fer aquest estudi shan emprat una série de refran-

yers, i per tant shan passat els proverbis pel sedas de autor que els ha recopilat i transcrit,
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AMBIVALENCIA, CONSERVADORISME I SUBVERSIO

‘Al carrer senyora, a la finestra dama i al llit vagaza.”
‘Amb dones, malament sense dones, malament.”

"Rl(’:a, immensament rica, es nostra llengua catalana en refrdns sobre tora
mena d’assumptos, y especialment en religié y moral, sociologia, higiene, econo-
m{fl casolana y bona crianga. Ni ha qui espurnegan originalicat y agudeza, ni ha
qui son vius models de gracia y elegancia, y ni ha qui sorprenen, admiren y cap-
tiven ab sa senzillesa, claretac y bon sentit practich. També sen senten que no
valen gayre y no'n manquen que no valen res: fins ne corren que no son veritar.”

(Font 1900:6)

H_em de: pensar que els refranys, com hem vist al llarg d’aquesta obra, il-lus-
tren simbolicament una diversitat d’aspectes, valors i maneres adequades de viure

+ segons les normes socials imperants en cada ltoc i temps. S6n missatges de tradi-

cid oral popular amb una funcié social aplicada: orienten i recomanen compot-

| taments, posen en evidéncia problemes socials, i aixd amb un valor positiu i nega-

- tiu, com veurem a continuacié. En tot cas, tenen a veure amb una tradicié anti-
: q.ufsmma en la culrura occidental -i, per descomptat, en l'oriental-, que es rela-
ciona arlnb els valors camperols i pairals de la cultura catalana com a part que és
de la primera. En aquesta tradicié, la dona mestressa de casa, mare i esposa que
depen de Phome i la familia és I'ideal o model de dona, que es combina amb una
jimatge d’home proveidor, entre paternalista i autoritari. El primer és dificil de
ptrobar i el segon tampoc sembla d’alld més facil.

La cultura popular ha estat part (0 ha estat utilitzada com a part) de la cons-
ceid o defensa de la identicar nacional, i com a tal, implica la preservacié dels
s ideals i valors. Es per aixd que al refranyer popular catali s'hi poden veure
certs missatges que lloen una determinada manera, molt concrera, d’ésser home
B dona, que t€ a veure amb les caracteritzacions de “ser catala” que han fet els estu-

dis (Prats 1985) i que s’han mostrat també en algunes de les dites seleccionades.

}’cri), no obstant aix0, la descripcié que impera al refranyer popular carala és

d una dona imprevisible, incontrolable, indisciplinada, governada per I'afecti-

Fitat i cls sentits. Necessita I'autoritat de lhome, ja que és incapac d’assolir per

la mateixa la maduresa psicologica. Se la dibuixa com a natural, maliciosa, trai-

ora; cal desconfiar-ne sempre. Es diable i animal, i com a tal necessita’molr
pvint “un cop de verga”.

Ta'mbe s'ha de tenir present que el refranyer, lluny de ser una narrativa social
usivament conservadora i anacronica, com apunten alguns estudis, conté una
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part de caracteristiques que poden ser considerades conservadores, perd en té
d'altres que no podrien ser qualificades d’aquesta manera. De fet, una part de la
cultura popular que es considera aixi és en realitat forca ambigua, i és al seu cor
on es produeix, per exemple, el fenomen del “mén al revés” (Lombardi Satriani
1978), on &s possible riure’s dels poders socials -I'església, el rei, els rics-, com
passa en el cas del carnestoltes, on també es pot canviar de sexe i on moltes coses
poden ser dites o fetes, permeses, encara que sigui en un temps restringit.

Aixd també passa al refranyer, on ningii se salva de ser criticat, on els no pode-
rosos, pobres o dones, sén capagos de criticar els qui ho sén, rics i homes, per
exemple, i on s'arriba a denunciar la injusticia de forma oberta, Aixd segurament
no es pot fer de manera directa ni en altres espais de la realicat i de la vida quoti-

diana.

Es a dir, que el refranyer, com a part de la cultura popular, t¢ la seva part con-
testatitia, encara que potser no sigui la majoritaria i encara que en general hi hagi
una tendéncia a la reproduccid i Iadaptacié social.

En 1ot cas, el refranyer és un mitja de comunicacié tradicional que porta mis-
satges de totes menes: tot i que la tendéncia a la reproduccié social és la més
abundant quantitativament, també¢ ofereix missatges que contesten clarament ¢l
model hegemonic cultural de la societat, com s'ha apuntat en aquest estudi.

De vegades, aixd es concreta en el sentit de posar la veu en boca de dones o
el poder al seu servei. Encara que en ocasions aixd, com ha quedar clar, es fa per
retornar els homes a 'ideal del model moral de la societat tradicional -és a dir, la
reproduccié del sistema-, altres cops I'accié és contestatiria en dos sentits: dones
amb veu i poder al servei dels seus interessos i en oposicid al model hegembnic

cultural.

En els refranys, entre d’altres coses, també hi tenen cabuda, com hem mos-
trat, la burla, la broma i la picaresca. D’altra banda, i com s’ha dit, de vegades el
riure és una expressio per a espantar la por (Bajtin 1974); una por indescriptible,
perd real, que sha exorcitzat traslladant-la al camp del mén simbolic, en aquest
cas als proverbis: la por de la societat i els homes davant les habilitats, capacitats
i poder de les dones.

“Només bi ba al mon dues dones bones: I'una s'ha perdut i 'altra encara no
s'ha trobat.”
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VIOLENCIA SIMBOLICA 1 VERBAL

‘Dona bona, la que la terra la cobre.”
" ’ x
La mala dona, només la terra fard bona.”

Dones i homes pateixen agressions simboliques i verbals a les paraules i mis-
satges que el refranyer aboca sobre les seves persones. $6n missatges que formen
:::a(rit del lmodel hegeménic cultural d’una societat determinada, perd que afecten

educacio estética i i i
» moral i sentimental de tot un poble, d’'una comunitat deter-

minada i concreta, encara que de vegades els missatges i les seves funcions tras-
passen fronteres.

Potser les dones pateixen més que els homes aquesta empremra violenta, perd
en definitiva qui la rep és ¢l conjunt de la societat. En resum, i segons aque;t tre-
ball, es pot afirmar que les dones sén, per antonomasia i en general, identificades
amb el mal, la qual cosa legitima i justifica la discriminacié que s'exerceix sobre
elles, des del maltractament simbolic i verbal del refranyer o altres narracives
socials fins al maltractament fisic i 'amenaga o desig de la seva mort,

‘ Les dones sén objecte de burla i menyspreu quan no tenen parella o sén infr-
tils -velles, vidues, solteres-, és a dir s6n liures i cal controlar-les, i aixd es fa, entre
altres mérodes, assenyalant-les amb el refranyer i violentant-les amb les seves

. paraules. També hi ha unes altres dones que s6n objecte d’aracs, en aquest cas per
f altres raons: les prostitures.

Les f:lones només reben un tracte favorable en el marc del matrimoni, com a
esposes i mares que tenen cura de la casa i la familia o, si son donzelles, quan espe-
ren acudir a aquest estat civil; no tenen personalitat per si mateixes, necessiten un

- home per aentrar a formar part de fa societat. La submissié i subordinacié és d’a-
b 11> més important, i de vegades ve aconsellada per boca femenina. /4

y  Altres dones, com sogres i nores, madrastres i fillastres, sén criticades pel seu
p enfrontament mutu, que té lloc per un home, el fill i marir en un cas i Fespos i

3 panresen T'altre: sén imatges de discrepancies que també dibuixen dones dolen-
tes.,

14 - i Dowl:
Vegeu Burin 1990 i Dowling 1982, sobre aquest tema de I'adapracid social de les dones, explica-
da per raons de salut mental i per la por a la Hibertac.

15 idari [ existei
. Amagant la solidaritat entre dones, que i existeix (Juliano 1992), i subrarilant I'enfroncament, que
¥ no cal dir que també és real.
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I les dones il-lustrades també sén mal vistes pel refranyer, ja que si, per una
banda, es considera que les dones son ximples i gens ni mica intel-ligents, com
hem vist, per una altra banda s'adverteix que “si saps llati no rindras marit”. [ és
que “la dona per filar i no per estudiar”. Aixd queda ben clar.

“Vent de mar que gela, mestral que desgela i dona que parli llati no fan bona fi.”

“Sol matiner, capella xerraire i dona que parli llat{ mai ban fet bona fi.”
“Dona que parla lati, no la vull jo per a mi.”

Les dones tenen un comportament lingiifstic excessiu i sense sentit, fins i tot
perillés; ¢l seu pensament és incoherent, inestable i buit; i les seves conductes
davant la vida son falses, traidores i, en una paraula, perilloses. S6n tan dolentes
-pitjors que animals i diables-, que ni maques ni lletges semblen ser bones. Aquest
és el criteri emprart a les veus de les dites populars.

Per controlar-les, les dones han d’ésser violentades, menyspreades, desvalora-
des i posades en ¢l seu ilog; fins i tot el castig i els cops son consell comd a les
dites populars. Lextrem és comparar-les amb besties 1 diables, i afirmar que
només mortes sén bones, com hem vist.

D’alera banda, els homes, quan sén protagonistes de les paraules del refran-
yer, sc’ls presenta en tensié permanent: han de mostrar capacitat reproductiva i
poténcia sexual, poder social i exercici de la violéncia sobre les dones i entre ells.
Es més un haver de ser que un ser, com en el cas de les dones anteriorment des-
crites. Es a dir, les dones s6n dolentes i han de ser bones, mentre que els homes
son com sén, i haurien d’ésser com mana el model de masculinitat hegemonica
que dicta el discurs social; no sempre és facil estar a 'algada de les circumstancies
i complir amb el model, i per aixd el refranyer els crida I'atencid.

Els homes sén també objecte de burla terapeutica per pare de les dones, i aixd
pot anar acompanyat d’una invitacié a la resignacié sobre I'estat de les coses per
part de les segones. En tot cas, és del tor evident que els refranyers mai sén tan
cruels -ni en quantitat ni en contingut- com els que es posen en boca d’homes i
van dedicats a les dones.
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A MANERA DE CONCLUSIO

“La dona & la mitat de I'bome.”

Els proverbis sén fragments d'una bellfssima saviesa, preservats dels naufragis i
les ruines del temps gricies a la seva brevetat i a la Justesa del seu ro.” (Aristoril}16

Rich tresor de veritable sabiduria son lps refrdns. En lo mon literari tenen gran
valor; y en lo mon social fan molt servey d tothom, com d consellers doctes, experi-

mentals y difels.” (Fomt 1900:5)

. Aqui tenim -1 hem presentat-, un marc discursiu excel-lent per analitzar i
Interpretar, per revisar i deconstruir. Plaer estétic, suport emocional i moral, com
als contes {Bertelheim 1980): aixd és el que sén els refranys populars.

Primera lecrura: Panalisi formal i discursiva dels proverbis mostra una repro-
duccié del model hegemonic cultural a través dels missatges estudiats en aques-
tes pagines.

. Les dones sén, com hem vist, xerraires, indiscretes, mentideres, mudables,
incoherents, inestables, amb un comportament fals i fins i tot traidor, a més de
molt dolentes i perilloses; més ximples que un animal i més dolentes que el dia-
ble en persona. D'altra banda, es mostra com haurien d'ésser: callades i discretes,
casolanes, treballadores, obedients. Es a dir, que sén d’allo més dolent en la rea-
litat quotidiana -la dona que realment existeix-, i sén bones i submises segons b'i-
dea_l lifl;xisltent que es reclama i es posa d’exemple: el ser i Phaver de ser, la reali-
tat i I'ideal.

Es pot afegir que una pare de I'ideal és no ésser: callades i submises; perd aixd
ja és una altra qiiestié. 1 també es podria dir que el fet de dibuixar i presentar la
poblacié femenina com quelcom de tan dolent pot arribar a justificar el castig -
als refranys- | el maltractament fisic i verbal a la vida quotidiana real. $i sén {elles)

. tan delentes, se les ha de castigar 1 domesticar. Si som {nosaltres) ran dolentes,

se’ns ha de domesticar i castigar. Punt. Aixd és important tenir-ho present.

‘A la dona i a l'ase, cada dia una surra.”

. “El mon no anira bé fins que totes les dones es morin.”

Els homes haurien de tenir paraula i ésser proveidors, perd no sempre ho sén;
el que si sén de vegades és cornuts. Tenen el poder i cal obeir-los, perd rambé
témer-los: burla, resignacié i precaucis.

16 Traduccio de Pautora; citat a Acerete 2001,
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Aixd respon a una imposicié de models; si s’hi aprofundeix, es por veure que
els homes tenen certa por de les dones i que aquestes, en cert sentit, desvaloren
els homes, tot i que aixd no es fa de forma clara i directa, i només endinsant-se
en els missatges es podria interpretar en aquest sentit. La psicologia tindria molt
a dir sobre aixd.

En tor cas, la majoria dels missatges sobre els sexes que inclou el refranyer
popular catali apunten 2 la dona i el seu mal comportament -lingiiistic o practic-
. com també el seu pensament débil i inestable.

Heus aci una segona lectura: a pesar de tot, les dones generen també les seves
interpretacions (Juliano 1992) de la vida i d’elles mateixes, del que volen i desit-
gen, el que necessiten, i pel que fa als homes, els despullen de la seva imatge i els
descriuen tal com sén. Es a dir, que tenen la seva opinié i la seva propia veu -
encara que minoritaria- i la fan servir. I és que, com tots els grups humans sense
poder, les dones tenen les seves formes d’oposicié (Bourdien 1999, Scotr 2000).

Aixi, doncs, a la gran amalgama de refranys forjats sobre creences i valors tra-
dicionals androcéntrics i masculinitzants, s'hi poden sumar també consells entre
dones, especialment sobre els homes, que oscil-len entre el menyspreu unes vega-
des, i la resignacié d’altres; és a dir, que hi ha una transmissié d'experiéncies. Les
dones no sén pas passives, ni molt menys simples victimes, com certa bibliogra-
fia tendeix a presentar. Tampoc el refranyer és tan conservador com es diu. Les
dones no sén tan submises perqué no calgui utilitzar mecanismes com el refran-
ver per a posar-les en el seu lloc, com veurem una mica més endavant. Es clar que
també és veritat que molts -no tots- dels missatges de les dones sobre homes con-
viden els segons a seguir el model tradicional de la societar i els papers i espais
assignats, a complir amb els dictats del discurs de la cultura hegemonica (com
d’altra banda ells fan amb elles). Es el joc mutu entre forces conservadores i reac-
cionaries i innovacions creatives, entre arcaismes i elements progressius, entre
formes contestataries i immabilistes, dels quals patlen Gramsci i De Martino.

Perd arribem aqui a una tercera lectura o “descripcié densa” i profunda
{Geertz 1987), que ens porta a pensar que, si en analitzar els missatges del refran-
ver popular carala observem que hi ha una tendéncia de caire majoritari que, con-
centrant-se sobre les dones, les desvalora i denigra, les qualifica de xerraires, men-
tideres, malvades i perilloses, i ho fa de forma tan dmplia i dura, tot aixo ha d’és-
ser per alguna cosa. I és que el llenguatge referencial diu coses, perd també té una
funcié ideologica encobridora, a més de revelar o trair significats en un sentit de
legitimacié (Aguila i Montero 1984). Es a dir, que el llenguatge ¢ un contingur
manifest i un altre de latent (Berelson 1952; Holsti 1969; Krippendorff 1980);

és aixd el que ens interessa esbrinar en aquesta investigacid.
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Per qué i per a que tot aquest arsenal de denigracié i maltraccament simbblic
i verbal contra les dones? Si se les ha de criticar tant i amb tanta cruesa, & preci-
sament perqué no sén tan submises i 2bnegades con el model social proposa -o
com alguns homes voldrien- i sén més actives socialment, més independents i
posseidores de més poder de decisié que ¢l que dicta el mateix model tmperant.

En un altre ordre de coses, els homes no semblen ser tan bons ; complidors, i els
proverbis els criden a I'ordre.

Cal dessacralitzar rols i esteteotips, criticar-los, desmitificar-los, despullat-los.
En conclusié, si bé el refranyer catald conté majoritariament una visié que repro-
dueix rols i estereotips referents a dones i homes, també mostra, tot | que de
forma minoritiria, que la veu contestatiria de les primeres, que en part també és
reproduccié del model social hegembnic, alhora és subversid, perqué déna la-
paraula a qui en principi no en tindria, a qui se li nega -se la critica per xerraire

se li proposa el silenci com a model-, i de vegades li permet erigir-se en actriu
social i valorar-se com a persona.

El que és més important: la visié majoritaria respon forcosament al fer que la

societat, el homes i dones, necessiten que els recordin com han de ser, ja que, si

fossin com han de ser, quin sentit tindria que els ho recordessin? Es a dir, que la
llibertat existeix i les dones se la prenen.

“Tots els discursos d'un home no valen com el sentiment d’una dona.”
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| Col-lecci6
|Arguments

Els refranys populars formen part de les nostres vides. Potser no
tant com abans perd encara avui es poden escoltar en pobles i
ciutits. Es una narrativa social que construeix un model de culrura
en la seva qualitat de discurs didacticomoral. Concreta situacions,
aconsella i recomana actituds i comportaments determinats, perd
també, com a reflex de la cultura popular, conté ambigiiitats.

En els missatges del refranyer apareixen esbossats homes i dones
com sén o haurien de ser, els seus papers socials i les imartges
culturals, aixf com les relacions intergenériques i intragenériques.
Constitueixen una font de coneixement de la manera de ser de la
societat i de com en seria el model ideal. Mitjancant ['analisi del
contingut semantic es descobreix com s'inventen estereotips i €s
reprodueixen rols socials assignats, o com es resisteixen els
manaments socials. Perd, a més, en una lectura més aprofundida,
es poden entreveure les intencions i els buits, les contradiccions
i respostes, alhora que molt sovint el llenguatge del refranyer fa
fluir o desvetlla una realitat sociocultural que les riques expressions
de l'oralitat popular amaguen directament perd insinuen de manera
indirecta. Es aqui on s'albira, entre d’altres coses, que les dones
no sén tan submises com sovint se les ha presentat, ni els homes
tan prestigiats socialment com es pensa o es diu.
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